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Ética en la
Mercadotecnia:

La ética en la mercadotecnia
va más allá de las leyes

vigentes

Conjunto de normas morales
aceptadas por una sociedad que

regulan la mercadotecnia.

ciertas actividades de mercadotecnia
pueden ser consideradas legales pero

no por ello éticas.

La ética en la
mercadotecnia varía de
una sociedad a otra

La ética en la mercadotecnia varía entre países,
ciudades, pueblos y grupos, como empleados,

proveedores y accionistas, incluso entre empresas
similares o de diferentes sectores.

Existen situaciones específicas que
generan dudas sobre la ética de las

acciones.
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