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FUENTES DE INFORMACION DE
MERCADOTECNIA.

FUENTES DE
INFORMACION.

Las fuentes de informacion son
aquellos instrumentos de Ilos que
puede obtenerse la informaciéon
necesaria para efectuar la investigacion
comercial o estudio de mercado.
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VENTAJAS INCONVENIENTES
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pertenecen a un colectivo del que se quiere A o car RCOS f::m::mw e

onocen también ks MOdRCAcones que s& producen  [cuanttativa
ten dacho comportamiento

& creacidn y mantenimisnto del panel necesita de
hina estructira complesa, ko que sleva sustancialments
fors costes

FUENTES
PRIMARIAS.

« Observacion.
VENTAJAS INCONVENIENTES Este método o técnica permite obtener
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FUENTES
PRIMARIAS.

En ocasiones, es interesante plantear

un mercado simulado de pruebas, en el
gue un grupo de personas voluntarias
(grupo experimental), en una reducida
zona geografica.

VENTAJAS INCONVENIENTES
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