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Identidad y Personalidad de Marca

Calvin Klein ha construido una identidad
minimalista, moderna y sensual,
manteniendo una estética elegante y
atemporal. Su comunicacién esta basada en
el empoderamiento, la autoexpresiény la
confianza. A través de campaias
provocativas, la marca ha consolidado su imagen como simbolo de audacia 'y
autenticidad.

Ademas, Calvin Klein se asocia con modelos, celebridades e influencers de
alto perfil como Justin Bieber, Kendall Jenner y mas recientemente Jennie de
BLACKPINK, reforzando su conexién con el publico joven y amante de la
moda.

Estrategias en Redes Sociales

En redes sociales, Calvin Klein utiliza una
estrategia visual poderosa con imagenes en
blanco y negro y diseios minimalistas.

e Campafias como #MyCalvins que
invitan a los usuarios y embajadores a compartir fotos usando la ropa
de la marca, generando contenido organico y engagement.

e Colaboraciones con influencers y modelos reconocidos lo que aumenta
el alcance y credibilidad de la marca en diversas audiencias.

e Uso de videos cortos en plataformas como TikTok e Instagram Reels
gue se adaptan a las tendencias y atrayendo a la Generacion Zy
Millennials.

e Publicaciones interactivas y contenido generado por los usuarios
fomentando la participacion y la conexion emocional con la audiencia.



Diseno de Pagina Web y Experiencia de Usuario

e Disefio limpio y moderno con una
navegacion intuitiva que permite a los
usuarios encontrar productos
facilmente.

e Imagenes de alta calidad que muestran
detalles de las prendas para mejorar la
experiencia de compra.

e Secciones bien organizadas como "Novedades", "Ofertas" y
"Sostenibilidad", facilitando la busqueda de informacion.

e Compatibilidad con dispositivos moviles asegurando una experiencia
fluida en celulares y tablets.

e Opciones de personalizacion como recomendaciones basadas en
compras anteriores o intereses del usuario.

Medicion de Impacto y Adaptacion de Contenido

e Tasa de engagement (likes,
comentarios, compartidos), indicando
gué contenido resuena mas con la
audiencia.

e Numero de seguidores y crecimiento en
cada plataforma (Instagram, TikTok,
Twitter, Facebook).

e Conversiones y trafico web midiendo cuantos usuarios llegan al sitio
web y realizan compras desde redes sociales.

e Sentimiento del publico analizando comentarios y reacciones para
ajustar campanas y estrategias.






