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1. Paul Rand (1914-1996) — Minimalismo e identidad corporativa

Imagen: Uso de formas simples y geométricas, combinadas con ilustraciones ludicas.
Su disefio equilibra lo conceptual con lo funcional.

Tipografia: Preferencia por fuentes sans-serif limpias y modernas, como Futura y
Helvetica, logrando claridad y atemporalidad.

Color: Uso limitado de colores primarios y contrastes fuertes para garantizar identidad
memorable.

Composicion: Enfatiza la jerarquia visual y el equilibrio. Sus logotipos (IBM, ABC,
UPS) son ejemplos de orden y simplicidad iconica. }
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2. Saul Bass (1920-1996) — Disefio cinematografico e identidades
visuales

Imagen: Uso de formas abstractas, ilustraciones recortadas y siluetas expresivas,
creando impacto visual inmediato.

Tipografia: Fuentes con estilo manual o sans-serif, reflejando una estética moderna y
audaz.

Color: Preferia paletas limitadas y contrastes fuertes (rojo, negro, blanco), evocando
dramatismo y atencion.

Composicion: Disefos dinamicos y asimétricos que transmitian movimiento, ideales
para titulos de peliculas (Psicosis, Vértigo).

3. Chermayeff & Geismar & Haviv — Branding iconico y versatilidad

Imagen: Disefos abstractos y simbolicos, con formas geométricas simplificadas que
garantizan legibilidad y reconocimiento.



Tipografia: Usaban tipografias sans-serif, minimalistas y modernas para acompafiar
logotipos fuertes (NBC, Mobile, National Geographic).

Color: Aplicaban colores distintivos para cada identidad (ej. arcoiris de NBC),
asegurando reconocimiento visual inmediato.

Composicion: Enfatizaban equilibrio y simplicidad, eliminando detalles innecesarios
para una mayor universalidad.

4. Walter Landor (1913-1995) — Estrategia de marca y disefio
corporativo

Imagen: Integraba disefio con estrategia, creando identidades visuales que reflejaban
los valores de la marca (FedEx, Levi 's).

Tipografia: Uso estratégico de fuentes tipograficas segun la identidad de cada marca,
desde elegantes serif hasta modernas sans-serif.

Color: Implementacion de paletas de colores especificas para generar confianza y
diferenciacion (FedEx: morado/naranja).

Composicion: Disefios estructurados y armoniosos, con atencion a la proporcion y
legibilidad a largo plazo.

5. Rob Janoff — Simplicidad y universalidad (Apple)



Imagen: Iconografia simple pero poderosa, como la manzana de Apple con una
mordida, garantizando facil reconocimiento.

Tipografia: Apple adopté tipografias sans-serif limpias y modernas (como Myriad y
San Francisco), reflejando tecnologia y minimalismo.

Color: En su version original, el logo de Apple usaba franjas de colores para
representar accesibilidad. Luego evolucion6é a monocromatico, reforzando elegancia y
versatilidad.

Composicion: Simetria visual y minimalismo, garantizando impacto global y

atemporalidad.
s
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6. Michael Bierut — Disefo editorial y branding contemporaneo

Imagen: Uso de disefio tipografico como imagen, con composiciones arriesgadas y
tipografia como elemento central.

Tipografia: Predominantemente sans-serif, combinando modernidad con
funcionalidad, como en el branding de Mastercard o Hillary Clinton.

Color: Paletas cromaticas flexibles, adaptadas a cada marca o campafia, pero siempre
con impacto visual.

Composicion: Enfatiza claridad y jerarquia, con énfasis en el disefio editorial y la
comunicacion visual directa.
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Conclusion

Cada disefiador ha influido en el siglo XXI con enfoques distintos, pero con principios
comunes: minimalismo, funcionalidad y atemporalidad. Desde el disefio
cinematografico de Saul Bass hasta la identidad global de Chermayeff & Geismar &
Haviv, la evolucion del disefio grafico se ha basado en claridad, simbolismo y
versatilidad.
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