1 planteamiento del problema

Disefo de marca para Gamer’s Zone CON GIRO DE EMPRESA VENTA DE VIDEOJUEGOS

2 investigacioén del problema

Gamer’s Zone es una empresa emergente en la industria del gaming, especializada en la
venta de hardware, accesorios y contenido exclusivo para jugadores. Fundada en 2017
por Alejandro Martinez, disefiador de hardware, y Valeria Rios, experta en marketing
digital, la empresa nacié con el objetivo de ofrecer productos de alta calidad a precios
accesibles y con un enfoque en la personalizacion de la experiencia de juego.

Su catélogo incluye computadoras y laptops gamer, teclados mecanicos, mouse de alto
rendimiento, monitores con altas tasas de refresco, audifonos profesionales y accesorios
como sillas ergondémicas, skins para consolas y kits de streaming. Ademas de la venta de
productos, Gamer’s Zone ofrece ensamblaje de PC a la medida, servicio técnico y una
plataforma digital con foros, blogs y eventos en linea para fortalecer su comunidad.

La empresa se ha consolidado en México, Argentina y Espana, con planes de expansion
en Brasil y Colombia. Su publico objetivo incluye jugadores casuales, gamers competiti-
vos, streamers y equipos de eSports que buscan mejorar su rendimiento con hardware y
soporte especializado.

Para diferenciarse de la competencia, Gamer’s Zone ha desarrollado estrategias de mar-
keting basadas en colaboraciones con streamers, descuentos exclusivos para clientes
recurrentes, contenido en redes sociales y la organizacion de torneos en plataformas
como Twitch y Discord. Actualmente, compite con otras tiendas y plataformas como
Amazon Gaming, PC Gamer Latinoamérica y Mercado Gaming, pero se destaca por su
enfoque en la personalizacién y el soporte técnico especializado.

COMPETENCIA:

Sintesis y Analisis
1-. Teclados

2.- Computadoras
3.-Laptops
4.-Ventas
5.-Discord
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JUSTIFICACION

La identidad visual de la marca Game Zone ha sido disenada con
base en decisiones estratégicas que buscan consolidar su presencia
en el mercado de productos para gamers. La eleccion de la tipografia
Retro Gaming responde a la necesidad de establecer una conexion
inmediata con la cultura clasica de los videojuegos, evocando la es-
tética visual de los titulos iconicos de los anos 80 y 90. Este estilo pixe-
lado no solo apela a la nostalgia de los jugadores veteranos, sino que
también resulta atractivo para las nuevas generaciones que valoran el
diseno retro como parte de la identidad gamer.

En cuanto a la paleta cromatica, se optod por el color negro debido a su
asociacion con la elegancia, la modernidad y la tecnologia, cualidades
estrechamente relacionadas con el universo del gaming. El verde, por
su parte, representa la energia, la innovacion y la interaccion digital. Es
un color frecuentemente vinculado con elementos visuales dentro de
los videojuegos, asi como con marcas y plataformas reconocidas del
sector. La combinacion de negro y verde genera un contraste dinami-
co y atractivo que refuerza el caracter tecnologico y actual de la
marca.

El concepto general de Game Zone se basa en ofrecer un espacio es-
pecializado y auténtico para gamers, donde puedan encontrar todo lo
necesario para enriquecer su experiencla de juego. Esta “zona de
juego” se convierte en un punto de encuentro simbdlico entre el ju-
gador y su entorno digital, proyectando una identidad visual coher-
ente, llamativa y alineada con los valores y aspiraciones del publico
objetivo.



