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Disenadores Graficos del Siglo
XXl

Paul Rand (1914-1996) - Legado que
Trasciende

Aunque Rand fallecié antes del siglo XXI, su enfoque en la simplicidad, la
funcionalidad y la comunicacién efectiva sigue vigente. Sus principios
sobre identidad corporativa han influenciado a nuevas generaciones de
disefladores. Muchas empresas siguen aplicando su filosofia de disefo
atemporal, y su obra sigue siendo material de estudio en universidades y
agencias de branding.
Impacto en el siglo XXI:
e Su legado en el diseno de identidad sigue guiando a marcas
modernas.
e El minimalismo y la simplicidad que promovié son tendencias
dominantes hoy en dia.
e Empresas como IBM y ABC han mantenido sus logos con minimas @

00000 0000000000C0OCFOFOCGOGEONONOSNOIOS

modificaciones, demostrando la durabilidad de su trabajo.

Bass revoluciond la forma en que el disefo gréfico interactla con el cine
y la identidad de marca. Aunqgue su carrera termind en el siglo XX, su
influencia sigue viva en la industria de los titulos de crédito, la identidad
visual de marcas y la animacién grafica.
Impacto en el siglo XXI:
¢ Los titulos de peliculas modernas siguen inspirandose en su trabajo,
como los de Catch Me If You Can (2002) y la intro de Mad Men.
e Su enfoque en la narracidn visual ha sido adoptado en branding
digital y disefio de UX/UI.
e |La tendencia de logos dinamicos y en movimiento en el branding
digital se basa en sus conceptos de identidad adaptable.

Originalmente fundado por Chermayeff & Geismar, la incorporacion de
Sagi Haviv a la firma ha mantenido su relevancia en el siglo XXI. Han
modernizado su enfoque sin perder la esencia de la simplicidad vy la
claridad visual que siempre los ha caracterizado.

Impacto en el siglo XXI:

e Diseflaron nuevos logotipos para National Geographic, Animal Planet
y Conservation International, demostrando su capacidad de
adaptacion a la era digital.

e Se han especializado en identidades visuales flexibles, capaces de
funcionar en plataformas digitales y redes sociales.

¢ Sagi Haviv ha llevado la firma a una nueva generacién de clientes,
manteniéndola como un referente en branding global
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Aunque Walter Landor fallecié en 1995, Landor & Fitch ha continuado =
evolucionando como una de las firmas de branding mas importantes a
nivel global. Su enfoque ha pasado del disefo grafico tradicional a la
experiencia de marcay la identidad digital.
Impacto en el siglo XXI:
¢ Han desarrollado estrategias de branding digital para empresas como
BP, FedEx y LG.
e Son pioneros en branding sensorial y experiencia de marca,
combinando disefo con interaccion multisensorial.
e En la era digital, su trabajo ha ido mas alld del logo, enfocandose en la
experiencia de wusuario y la coherencia visual en multiples
plataformas.

Conocido por disefnar el logo de Apple en 1977, su trabajo ha trascendido
en el siglo XXI. Aunque su disefio original ha sido modificado, sigue
siendo la base del logo actual.
Impacto en el siglo XXI:
¢ El logo de Apple sigue siendo uno de los mas reconocidos y valiosos
del mundo.
¢ Su enfoque en el disefio simple pero significativo es un estandar para
el branding moderno.
e Continula trabajando en disefio y consultoria de marcas, ayudando a
startups a desarrollar identidades visuales sélidas.

Uno de los disefadores graficos mas influyentes de la actualidad. Su
trabajo en Pentagram ha redefinido el disefo de identidad, la tipografia y
el disefo editorial.
Impacto en el siglo XXI:
e Creo identidades para The New York Times, Mastercard y la campana
de Hillary Clinton.
e Es un referente en el uso de la tipografia como elemento central del
branding.
e Su libro How to Use Graphic Design to Sell Things se ha convertido en
una guia clave para disefadores.
e Ha impulsado el disefio grafico en la era digital, integrando branding
con UX/Ul.




