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Mi Universidad

Linea de tiempo

Disenadores
Graficos del Siglo XXI

Paul Rand (1914-1996) - Pionero del .
Disefio Corporativo °,
L]
. Cre¢ identidades visuales
icénicas como IBM, UPS y

n’...

ABC.
« Fue uno de los primeros en °
introducir el modernismo .o. Saul Bass (1920-1996) - Disefio
en el disefio corporativo. o* Cinematografico y Corporativo
* Sulegado sigue vigente en . A ~ .
2 ° * Innovoé en los titulos de peliculas
laforma enique seiconcibe : con disefios icénicos para
la identidad visual de ’ "Psycho", "Vertigo" y "West Side
marcas globales. = Story".
s « También diseé logotipos
®e corporativos para AT&T, United
%o Airlines y Warner
‘e Communications.

Walter Landor (1913-1995) -
* Suinfluencia se mantiene en la

.
Estratega del Branding *
. Fundoé Landor Associates, s interseccion entre el disefio
una de las firmas de .. grafico y la animacién.
branding mas influyentes. o
‘0
L]
L]
Ld
L d

« Cred identidades visuales
para FedEXx, Levi's y Coca-
Cola.

esencial en el marketing Tipogréfico y Audiovisual

visual.
Ivan Chermayeffy Tom . T.rabajo enla |ntt‘agr:acmn de
tipografia y movimiento, como

L]
- - °
. Introcbiollaiideadell ¢ Robert Brownjohn (1925-1970) -
branding estratégico, hoy . Vanguardista delDisefio
L]
L]
L]
L]
- .0
Geismar (Chermayeff & '-. en los titulos de James Bond:

. Crearon logotipos
minimalistas y atemporales
para marcas como Chase
Bank, Mobil y PBS.

. Su estudio sigue vigente,
influenciando el disefio de
marcas globales.

Rob Janoff (Nacido en
1952) - El Hombre detras

Geismar, 1957 - Presente) - A "Goldfinger".
Maestros de la Identidad ® .« Experimenté con conceptos
Corporativa ? graficos innovadores que aun
0 hoy inspiran el diseno digital.
..
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° de Apple
L]
% « En 1977 disefi6 el icénico
e logotipo de Apple, que ha
evolucionado pero mantiene
su esencia.
Su enfoque en la simplicidad y
, el simbolismo sigue siendo
. clave en el disefio de marcas
tecnoldgicas.

Michael Bierut (Nacido en .
1957) - El Disefio como
Estrategia

« Disenador en Pentagram, .
ha trabajado para The New °
York Times, Mastercard y .
MIT. L
. Su estilo tipografico y
enfoque en la simplicidad
funcional siguen
definiendo el branding °
contemporaneo. A
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