S

Mi Universidad

Super nota.

Esteban Alejandro Lopez Pérez.

2da unidad.

Comportamiento del consumidor.

Lic. Alejandro Aguilar Morales.
Administracion y estrategia de negocios.

5to Cuatrimestre.

Comitan de Dominguez, Chiapas a 16 de febrero del 2025.



MERCADO.

Concepto y tipos.

;QUE ES?

Luger donce se rethen orerentes V cemancantes v €S ahf donee@
se determinen los precies e los bicnes y servicios & traves el
comportamiento ce B ererta Y & demeance), @Ste Confermeace por
los consumiclores rezles v potencizles de un procducte © servicio.
Debe contener tres Clementess

Une o varies individues con necesicRees ¥ ceseoes por SatisSiacer.
Un procucto cue puedk Satisiecer eses necesichees.

Persenzs que penen [os productos a dispesicion de s individues
con hecesidaces & cambio @ Une FemUNErRaEion.

TIPOS:

e Tabla 4.1 Division geografica de los tipos de mercadc

Tipo de mercado Definicion

Mercado internacional Comercializa bienes y servicios en el extranjero.

Mercado nacional Efectda intercambio de bienes y servicios en todo el territorio nacional.

Mercado regional Cubre zonas geograficas determinadas libremente y que no necesariamente
coinciden con los limites politicos.

Mercado de intercambio comercial Se desarrolla en dreas donde las empresas trabajan al mayoreo dentro de

al mayoreo una ciudad.

Mercado metropolitano Cubre un area dentro y alrededor de una ciudad relativamente grande.

Mercado local Puede desarrollarse en una tienda establecida o en modernos centros co-

merciales dentro de un drea metropolitana.

MERCADO DE DINERO: (®)
000

Mg

MERCADO DE TURISMO:

MERCADO DE CAPITALES O DE BIENES DE
CAPITAL:

OTROS TIPOS DE MERCADO:

16/02/2025.

ESTEBAN ALEJANDRO LOPEZ PEREZ.



