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Mercadotecnia
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Concepto de plan de
mercadotecnia

Un plan de Mercadotecnia es un documento
que establece los objetivos, estrategias y
tacticas parz alcanzar los objetivos de
marketing de una empresa. Su objetivo es
desarrollar un plan integral que coordine
todas las actividades de marketing para
alcanzar los objetivos de la empresa.
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Qi pregreso del plan y hacer ajustes necesarios. i
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amenazas del mercado.

Naturaleza del plan de \\
mercadotecnia

El plan de Mercadotecnia es un documento
dinamico que se actualiza pericdicamente
para reflejar los cambios en el mercado, la
competencia y las necesidades de la
empresa. Debe ser flexible y adaptable
para responder a las oportunidades vy
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Contenido del plan de
mercadotecnia

Thndlisle de la Stuacidn: Andlisis del marcads, la competancia, los clisntes y la
empresa.

2 Objetivos de Markeling: Establecimiznio de objetivos especifices, medibles y
alcanzables.

3. Estralegias de Markeling: Desarrolic de estralegias pars alcanzar los
abjetivas. coma la segmentacion, 1a posician y la promacian

ATacticas de Marketing: Dessrrcllo de tictices especificas para implementar lac
esirategiae, como la publicidad, ol marketing digital y las ventas.

5. Presupussto y Recwsos: Establecimiento del presupussto y los recursos
necesarios para iImplemsntar el plan.

6.Flan de Accidr Establecimiento de un plan de accion para implementar el plan
de Mercadotacnia

7 Seguiments y Evaluacion Establecimiento de un sistema para seguir y evaluar
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