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Nombre del alumno : Ximena Adyelen Trujillo
Solis.

Nombre del profesor: Aldo Irecta Najera

Nombre del trabajo :Unidad 2, segmentacion,
seleccion y posicionamiento de mercados.

Pascial®™2
Materia : Mercadotecnia
Grado: 5 cuatrimestre.

Licenciatura: Administracion y Estrategias de
negocios.

Comitan de Dominguez, Chiapas a 8 de Febrero de 2025.




SEGMENTACION, SELECCION Y
POSICIONAMIENTO DE MERCADOS.
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SEGMENTACION DEL MERCADO

La segmentacion DE mercabo €s Una
esTrategia. @ NiVEL De markerting, 4due
CONSisTe en La Division beL PUBLICO (D€ una
marca 0 emPresa) en peduenos gruros en
LOS due SUS miemeros comparten una
serie De caracTerisTicas concreras.
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SELECCION DE MERCADO

SeLeccion be mercapos Se benomina aL Proceso pe
rerFLexion ¥ eLecciin De mercabos exTeriores ponpe
La emPresa va a pesarroLLar Sus acTiviDapes De
markeTing inTernacionaL

Dapo aue un Pais es. generaLmenTe. una “unibab be
Mercano’. aue Para oPerar en cuaLqlier Parte DeL
MiSMO enconTramos unas resLas camunes
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POSICIONAMIENTO DE MERCADO

EL PosicionamienTd DE Mercabo €S La caPacipab be
INFLUIr en La Percercidn DEL CLienTe con respecTo a
Una marca 0 Un Probucto en reLacion con LOS
comreTipores

EL oBJETivO DEL POSicionamienTo en eL mercapo es
€8TaeLecer La imasgen 0 La ibenmibab De una marca o
un Probucto Para d4ue LoS consumibores Lo perciean
De Una manera beterminapa.

¥B—=

BIBLIOGRAFI A

Marvaez M 2023 30 noviemare) Poscion
(UesTiorPre. HTTRES [ AW AUESTANPED CON,

Ul ANTOLOZIA (2025) MEFCAROTECTIA

INTO D8 Mercapd. (ubd es Y comd LosrarLo

B/68 /0 SCOnNMmENT 03 E-marcacn,




