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Segmentacion, seleccion
y posicionamiento de
mercados.

UNIDAD 2.

Concepto de la segmentation: | = =

La segmentacion de mercados es un proceso
mediante el cual se identifica o se toma a un
grupo de compradores homogéneos, es decir, se
divide el mercado en varios submercados o
segmentos de acuerdo a los diferentes deseos de
compra y requerimientos de los consumidores

Objetivo de la segmentation:

%% K - 5 El objetivo de la segmentacion es dividir un

Qﬂ ~ - mercado en subconjuntos para poder llegar a los
< >

%% ] 4 consumidores de manera mas eficiente y

)<, personalizada. Esto permite a las empresas crear
estrategias comerciales mas efectivas y aumentar
sus ventas.

Concepto de selecciéon: \\ V4

Es la accion y efecto de elegir a una o varias DDD

personas o cosas entre otras, separandolas de
ellas y prefiriéndolas

8 Posicionamiento de mercado:

El posicionamiento de mercado es una estrategia
u de marketing que busca que una marca o
producto se destaque en la mente de los

\ consumidores.
Sad©

de mercado:

El objetivo es que los consumidores prefieran la “ ' ‘ ‘

Objetivo del posicionamiento N
-

marca sobre las demas.
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