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CONCEPTO

que la afectan.
Ejemplo:Encuestas a consumidores.

Formas en que los investigadores de
mercado  recopilan  dates  sobre el
i

comport to delcon

Ejemplo: Grupos de enfoque.

Herramientas utilizadas para recopilar y
almacenar datos sobre el comportamiento del

ANALISIS OF 0ATOS

Procese de extrzer informacion valiosa de
los datos recopilados.

EMPRESAS OF WVESTIGAGON € MER(AO0

Colmkrniad ue Propoltivian servitios e
investigacion de mercado a las empresas.

= :
~ iNVESGAGON 0 MERCADD

Proceso de recopilar vy analizar datos sobre
el comportamients del consumidor para
tomar decisiones informadas.

TENOLOGIA 0F LA INFORMAGON

Herramientas y sistemas utilizados para
recopilar, almacenar y analizar datos.
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Conlepls-

Téchica estadistica para estimar la
relocion cuantitativa entre voriables

. Varidbe que se ufiizo para explicar o
- varidble dependiente IS

EjemPlc: Milas recorridas

s Variable cuyo valor depende del valor

Ejemplo: Consumo de gasolina

punto -+erni,nado en el tiempo




3.6 Evaluacion de los
coeficientes de regresion

DEFINICION

A Proceso de determinar la precisién
de los coeficientes de regresion
obtenidos a partir de una muestra

POBLACION

MUESTRA Y POBLACION

MUESTRA
Diferencia entre la muestra seleccionada para

un estudio y la poblacidn total

PRECISION DE LOS
COEFICIENTES DE REGRESION

B s La precision de los coeficientes de regresion
‘ obtenidos a partir de una muestra depende

de la representatividad de la muestra y de la
técnica estadistica utilizada.

TECNICAS ESTADISTICAS

Métodos utilizados para evaluar la
precision de los coeficientes de
regresion y hacer inferencias acerca de
la poblacién.

ESTADISTICA INFERENCIAL

Proceso de hacer inferencias
acerca de una poblacién con base
en una muestra




3.7 MULTICOLINEALIDAD
Y AUTOCORRELACION.

Multicolinealidad

Problema estadistico que ocurre
cuando las variables independientes
estdn relacionadas entre si de
manera sistematica

Autocorrelacion

Problema estadistico que ocurre
cuando los residuos de una ecuacion
de regresion estan relacionados entre
si de manera sistemaética

Consecuencias de la
multicolinealidad

coeficientes de regresion que no son
estadisticamente significativos,
aungue en realidad lo sean.

Puede afectar la precision de los

coeficientes de regresion y la F—
capacidad de hacer inferencias acerca

de la relacion entre las variables

La multicolinealidad puede llevar a N
ol

Consecuencias de la
autocorrelacion

La autocorrelacion puede llevar a
coeficientes de regresion que son
estadisticamente significativos,
aunque en realidad no lo sean.

Puede afectar la precision de los
coeficientes de regresion y la
capacidad de hacer inferencias acerca
de la relacion entre las variables

Importancia de la deteccion
de problemas estadisticos

Es importante detectar problemas
estadisticos como la multicolinealidad
y la autocorrelacién para asegurarse
de gue los resultados de la regresion
sean precisos y confiables.




3.8 PRONOSTICOS

Definicion
Estimacion del futuro basada en

datos y analisis.

Ejemplos:Pronosticos del clima,
pronosticos de ventas, pronosticos
economicos.

Importancia

Reducir la incertidumbre en la
toma de decisiones

Tipos
Corto plazo, largo plazo, condicionales.
Ejemples:Pranosticos de ventas para el

proximo ano, pronasticos economicos
para los proximos 5 anos

Limitaciones

No puede eliminar la
incertidumbre completamente,
requiere suposiciones y
condiciones

Objetivos, planes y prondsticos

Los objetivos se establecen, los
planes se crean para alcanzarlos,
y los pronosticos se utilizan para
informar la toma de decisiones




3.9 MATERIA DE PRONOSTICO

¢

Prondstico industrial

Pronostico gue se enfoca en una
industria especifica.

‘ Prondstico de producto

Prondstico que se enfoca en un
producto especifico.

0 Pronostico de demanda

Prondstico que se enfoca en la

demanda de un producto o servicio.
‘ Pronéstico macro

Prondstico que se enfoca en la
‘ Estimacion de la demanda

economia en general.
Andlisis que se enfoca en explicar las
causas de los cambios en la demanda.

Diferencia entre pronéstico y
estimacién de la demanda

El pronostico se enfoca en obtener
informacién schre los niveles
futurcs de actividad, mientras que
la estimacién de la demanda se
enfoca en explicar las causas de
los cambios en la demanda.
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