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Súper nota.  

 



PRODUCCIÓN/OPERACIÓN
DE LA EMPRESA.
Localización de la empresa.

La localización de los puntos de venta es una decisión de suma importancia y
trascendencia. Una adecuada localización del punto de venta contribuye
favorablemente a su elección por el comprador.

Los factores que determinan la localización de
los puntos de venta se pueden clasificar en los
dos grupos siguientes: 
a) Factores que afectan al costo: terrenos,
edificios, salarios, transporte, etc.
b) Factores que afectan a la demanda:
proximidad del mercado, servicios,
competidores, etc

Los aspectos que hay que considerar y evaluar son los
siguientes: �

El potencial del mercado, así como de las áreas
comerciales en que se divide y los segmentos que lo
integran. � 
La participación posible en el conjunto del mercado y en
cada uno de los segmentos definidos. � 
La estimación de las ventas, que será el resultado de
multiplicar el potencial del mercado por la participación
posible. �
El crecimiento esperado del potencial del mercado y de
las ventas de la empresa.

Materia prima y proveedores.
Materia prima 

Se define como materia prima todos los
elementos que se incluyen en la elaboración
de un producto. La materia prima es todo
aquel elemento que se transforma e
incorpora en un producto final.
La materia prima es utilizada
principalmente en las empresas
industriales que son las que fabrican un
producto. Las empresas comerciales
manejan mercancías, son las encargadas de
comercializar los productos que las
empresas industriales fabrican.

Proveedores
Pocas empresas u organizaciones son
totalmente autosuficientes y pueden
disponer de todos los recursos que integran
los productos que elaboran, así como de los
servicios adicionales.
En la mayoría de los casos, la oferta de los
productos que efectúa una empresa
depende del adecuado suministro de una
multitud de proveedores y de la existencia
de un mercado de trabajo amplio y
capacitado. 
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