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"PRODUCCION / OPERACION DE L
EMPRESA.

ELABORADO POR: SIOMARA GRISEL VAZQUEZ GOMEZ.

3.1 LOCALIZACIiON DE LA
EMPRESA.

La localizacién de los puntos de venta es
una decisiéon de suma importancia A4
trascendencia. Una adecuada localizaciéon
del punto de venta contribuye
favorablemente a su eleccién por el
comprador.

Los factores que determinan la localizacién de
los puntos de venta se pueden clasificar en los
dos grupos siguientes: |
a) Factores que afectan al costo: Terrenos, |
edificios, salarios, transporte, etc. |
b) Factores que afectan a Ia demanda:
Proximidad del mercado, servicios,
competidores, etc. ‘
1

La decisién de localizacién y dimensién
de los puntos de venta ha de partir de
l1a seleccién del mercado al que se va a
dirigir la empresa.

Se debe proceder a determinar el nadmero
de puntos de venta, el lugar de su
ubicacién y el tamafno y caracteristicas
de los puntos de venta.

Determinacién del namero de puntos de
venta: Una vez seleccionado el mercado,
puede determinarse el niumero de puntos
de venta que van a ser necesarios para
alcanzar los objetivos comerciales.

Seleccién del lugar de ubicacién:
Existen diversos meétodos para
seleccionar el lugar de ubicacién de

los puntos de venta. Pueden
agruparse en: meétodos de
seleccidn por lista de factores,

analdgicos y gravitacionales.




3.2 MATERIA PRIMA Y PROVEEDORES.

Materia prima: Se define como materia prima
todos los elementos que se incluyen en la
elaboraciéon de un producto. La materia prima
es todo aquel elemento que se transforma e
incorpora en un producto final. La materia
prima es utilizada principalmente en Ilas
empresas industriales que son las que
fabrican un producto.

Las empresas comerciales manejan
mercancias, son las encargadas de
comercializar los productos que las
empresas industriales fabrican. La
materia prima debe ser
perfectamente identificable y medible,
para poder determinar tanto el costo

En el manejo de los inventarios, que
bien pueden ser inventarios
materias primas, inventarios
productos en proceso e inventarios
de productos terminados, se debe
tener especial cuidado en aspectos

como por ejemplo

almacenamiento, su transporte,

final de producto como su
composicién.

de
de

su
su

proceso mismo de adquisicién, etc.

Esta dinamica de especializacién de las
empresas es Ia que permite
surgimiento de redes de intercambio que

generan riqueza compartida;

proveedores obtienen un beneficio que
Pagan Ias empresas contratantes, y
estas daltimas trasladan normalmente
estos costos de produccién al bien final

que adquiere el consumidor.

Referencia: Antologia (UDS) Plan de Negocios.

https://www.plataformaeducativauds.com.mx/assets/docs/libro/LAN/32373c16be133f56d6714

PROVEEDORES.

En el mundo empresarial y profesional, un
proveedor es una persona fisica o juridica
que atiende Ilas necesidades especificas
(tangibles o intangibles) de otra
organizacion.

el

los
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