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LOCALIZACION
DE LA EMPRESA

Es el lugar en el que se
establece el domicilio
comercial de la empresa para
realizar sus actividades.

ALGUNOS EACTORES QUE SE PUEDEN

CONSIDERAR PARA ELEGIR LA UBICACION DE

Accesibilidad

Visibilidad

Cercania a los consumidores
Seguridad

Suministros

Precio

Competencia

Afluencia de publico
Ambiente de la zona

a
0
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TIPOS DE
LOCALIZACION:

e (Centralizada
e Descentralizada

e Global

DETERMINACION DEL
NUMERO DE PUNTOS DE

VENTA @
Una vez seleccionado el A

mercado, puede determinarse -
el niimero de puntos de venta .

que van a ser necesarios para
alcanzar los objetivos
comerciales.



SELECCION DEL
LUGAR DE
UBICACION:

-~ Existen diversos métodos para
seleccionar el lugar de ubicacién de
los puntos agruparse de en: venta.
g8 Pueden métodos de selecciéon por
lista de factores, analégicos vy
gravitacionales.

MATERIA PRIMARIA Y
PROVEEDORES
La materia prima se refiere a los bienes o
recursos naturales, semielaborados o

manufacturados que se utilizan como insumos
en la produccién de otros bienes o servicios.

Por otro lado, un proveedor es una empresa o
individuo que suministra bienes o servicios a
otra empresa o organizacién. Los proveedores
pueden ser fabricantes, distribuidores,
minoristas o cualquier otra entidad que
proporcione bienes o servicios a una empresa.

Las empresas comerciales manejan
mercancias, son las encargadas de
comercializar los productos que las

empresas  materia  Industriales
fabrican. La prima debe ser
perfectamente  identificable y

medible, para poder determinar
tanto el costo final del producto
COmo su composicion.

En el manejo de los inventarios, que bien

pueden ser Inventarios de materias primas, —_—
inventarior de productos en proceso e =~ _ B
inventarios de productos terminados, se debe ‘2 — 4
tener especial cuidado en aspectos como por , . o
ejemplo su almacenamiento, transporte, su < v

proceso mismo de adquisicién, etc.



Esta dindmica de especializacién de
las empresas es la que permite el
surgimiento de redes de intercambio
que generan riqueza compartida;
los proveedores obtienen un
beneficio que pagan estas las
empresas contratantes, y ultimas
trasladan normalmente estos costos
de producciéon al bien final que
adquiere el consumidor.

GESTION DE LA CADENA DE

SUMINISTRO:

e Planificaciéon de la demanda

o Gestion de inventario

) Logistica

O

RIESGOS EN LA CADENA
DE SUMINISTRO

e Desastres naturales

e Disrupciones en la
produccién

e Cambios en la demanda



