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Preblenma

D Crear el Packaging de un detergente

p Investigacion

El primer detergente liguido moderno fue
inventado en la década de 1930 por un
quimico aleman llamado Otto Rohm.

Rohm desarrollé un detergente liquido que
fue comercializado en Europa y luego en

. los Estados Unidos. Este huevo detergente
liquido fue revolucionario, ya que no conte-

nia los fosfatos que se usaban comunmente

en los detergentes en polvo en ese momento,

alisis De Marcas B

1 .Nombre de marca comercial:

ARIEL
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Nombre de marca:
Procter & Gamble
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Ariel Doble Poder: Este detergente mostré una alta eficacia en la eliminaciéon!
de manchas dificiles y en la preservacion del color de las prendas. Ademas, I.
su costo para lavar 4.5 kg de ropa es competifivo, siendo una opcién renta-

]ble para los consumidores. '
- II

Color:
Verde y Rojo

. Tipografia: -

La tipografia de la marca se mantiene en cuanto a su aspecto bastante iguoD
a lo largo de su historia, salvo algunos rasgos que han evolucionado.

|]En el envase de Ariel

[ ¥

ensaciones:

| Podemos observar un corazén que abraza el dtomo caracteristico de Ariel, asi
| como el uso de una tipografia cursiva al estilo "handscript” en la palabra "sens-
lfciones" que simula la escritura femenina para dar mayor sensacién de suavid-

d y toque personal.

e

magen:

I]Los aros que asimilan el dtomo caracteristico del logotipo de Ariel, simboliza
la accién bioldgica y su cardcter tecnolégicamente innovador. Visualmente,
se apoya en la asociacién a la reaccién nuclear la cual libera la mayor can-
tidad de energia hasta ahora conocida.

Datos Informativos:

MODO DE USO:
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Separe la ropa Dosifigue Disuelva Lave
blanca y la de color

PRECAUCIONES: Manténgase fuera del alcance de los nifios. En
& caso de i icacio al médico y aporte |a etiqueta. Irrita
los ojos: en caso de contacto con los ojos lave inmediatamente con

abundante agua. Enjuague v seque las manos después de usar este
producto. En caso de presentarse irritacidn use guantes y consulte
a su médico. En caso de ingestion accidental beba abundante agua,
no provegue el vomito y consulte inmediatamente al centro de in-

I THIE

toxicaciones o al médico llevando el envase o rétulo del producto. r—
B=c, INGREDIENTES: Ayudas de proceso, dodecilbenceno sulfonato
de sodio, intensificadores de limpieza, coadyuvantes de limpie-
za y estéticos (fragancia y colorantes)
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Nombre de marca comercial: Nombre de marca:

@ Procter & Gamble .
Downy

Color:
AzU|

La paleta de colores del logo de Downy, se basa en el tono oscuro y
profundo de azul, que se utilizé para una de las primeras versiones del
logo, alld por los anos 70. Este es el color de la calidad, la confiabilidad
y la frescura, una combinacién perfecta y significativa para los
productos de la marca.

Tipografia:
Hybib Bold

Las letras de Downy se encuentran en un caso de titulo de una cursiva
personalizada suave, con formas de letras un poco parecidas a una
. fuente comercial lamada Hybi5 Bold, pero los contornos del logotipo

de Downy son mas limpios y distintivos, y las lineas de algunas letras son
mds largos.

Imagen:

El elemento grafico de la insignia de Downy se asemeja a una rosa,
pero también representa el ciclo de lavado, por lo que refleja el
proposito de los productos de la empresa.

. Datos Informativos:

MODO DE USO:

© ©
Separe la ropa Dosifique

Disuelva Lave

blanca y la de color

PRECAUCIONES: Manténgase fuera del alcance de los nifios. En
caso de i icacio al médico y aporte la eti Irrita
los ojos: en caso de contacto con los ojos lave inmediatamente con
abundante agua. Enjuague v seque las manos después de usar este
producto. En caso de presentarse irritacidn use guantes y consulte

a su medico. En caso de ingestion accidental beba abundante agua,
no proveque el vomito y consulte inmediatamente al centro de in-
toxicaciones o al medico llevando el envase o rotulo del producto,

B=c' INGREDIENTES: Ayudas de proceso, dodecilbenceno sulfonato
de sodio, intensificadores de limpieza, coadyuvantes de limpie-
za y estéticos (fragancia y colorantes).
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Nombre de marca comercial: Nombre de marca:
Procter & Gamble
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Color:
!l':' Naranja, amairillo, azul y blanco

Tipografia:
La tipografia es normal, parecida a la Arial.
Datos Informativos:

Nombre de marca comercial: Nombre de marca:

<P

COLGATE-PALMOLIVE
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Color:
Azuly Rosado

Tipografia:
Slow life
Paulo Pacito

Datos Informativos:

HOJA DE DATOS DE SEGURIDAD
SUAVITEL

| SECCION 1: DATOS GENERALES

NOMERE O L& ETIOUETA: SUAVITEL

LS pEL PRODUCTO: SUAVIZANTE DE TELAS
FECHA DE ELARGRACION: 04NOVIEM BRE 2006
FECHA DE azws»c::y.nmzﬂmzhs N

FAMILIA OUIMICA:
ELABORADO POR. DEP, LODE

ANTES UE MANEJAR, TAR O AL ESTE DEBELEERSE Y o
DISPUESTO EN EL PRESENTE DOCUMENTO

Al 3 1S TENCI, ]
COLGATE PALMOLIVE DEPARTAMENTO DE CONTROL DE F

[ 2: DATOS ES DEL F TO |
Familia Quimica: | Suavizante | Estado fisice: | Semi-Viscoso
Tombre QUimico; | NA | Clase de Mesgo delranspora SC1: | NLA.

Tombre Comun: SUAVITEL

EL SUAVIZANTE PARA ROPA ES UN PRODUCTO ESPECIALMENTE ELABORADO PARA DAR SUAVIDAD A 5U
ROPA PROPORCIONANDO UN FACIL PLANCHADO ¥ UN AGRADABLE AROMA QUE PERDURA POR MUCHO
TIEMPO. SE DISUELVE FACILMENTE EN AGUA. POR SUCOMPOSICION NO ALTERA LOS TEJIDOS NI COLORES DELA
ROPA.

| 3: IDENTIFICACION DE COMPOMNENTES |

OSHA FEL NOWM-010-5TFS
COMPONENTES % TWA/CFT STELICCT | LMPE-PPT LMPE-CT
Conservador <2 H.L HL HL. HL
Agentes <30 MN.L. MN.L. N.L. N.L.
Fragancia ] HL N.L NL NL
Fijadores de Aroma =1 N.L N.L. N.L. N.L.

| SECCION 4: PROPIEDADES F

Nombre de marca comercial:

Nombre de marca:
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Amarillo y verde
] Datos Informativos:

o

1.Frosch
| 2. Espumita

tl 3.Finish
4 Caricia

5.0pdl
I| é6.Suavitel
7.Sonnet
8.Eco ver
II 9.Natulim
l | 10.Norit
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Publico Especiiice

| El producto de detergente va dirigido a las
. personas en edades de 20 anos en adelante.

Historia

. Producto de lavado y limpieza

Ya a finales de los anos 60, el cientifico naturadl

Johannes Schnorr determind hasta qué punto

el agua potable estaba contaminada por los
| . tensioactivos de |os detergentes. Esto impulsd

la fundacidn de Sonett en 1977, y con ella nacié
la idea del lavado ecoldgico. Asi pues, Sonett
. es un auténtico pionero en el campo de los
productos de lavado vy limpieza ecoldgicos. El
objetivo de Sonett es lavar y limpiar en armonia
con la naturaleza, y especialmente con el agua,
de forma cuidadosa y revitalizante. Consideran
Eque el agua es la esencia de toda vidag, por lo

gue quieren cuidarla y responsabilizarse de ella.

» Diiferencia _

Toda la direccidn se preocupa por el bienestar
del medio ambiente. Y esto ha sido reconocido,

Sonett recibid el Premio Alemdn de Sostenibilid-
ad 2022.
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