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CONCLUSION...

ANALISIS DE MERCADO; Es la convergencia de las ofertas de los fabricantes, las demandas de los consumidores y

las estrategias de los productores, a fin de colocar las ofertas en el punto de reunién a la hora fijada.
Para obtener los datos esenciales en la planeacién, pronéstico, organizacién y control de las ventas, lo cual facilita la
definicion de las posibilidades de venta de un producto.

MERCADO POTENCIAL; Es posible que parte de este mercado satisfaga su necesidad, comprando a la competencia,
pero eso no quiere decir que en algin momento llegue a cambiar y comprar otra marca.

MERCADO META; son todos los consumidores que pertenecen a un mercado y forman parte del mercado real.
Primario. Son los usuarios o consumidores directos que tienen la funcion y la facultad de decisién de compra.
Secundario. Son los usuarios o consumidores que no son los directos compradores.

Y el segmento de mercado que se identifica por caracteristicas similares y se aisla para su atencién casi personalizada.

PRECIO; Puede ser considerado como el punto en el que se iguala el valor monetario de un producto para el comprador

con el valor de realizar la transaccidn para el vendedor.
Es el valor que da a cambio de la utilidad que recibe.

ESTRATEGIAS DE INTRODUCCION AL MERCADO; Tendra un proceso de adopcién mas largo, como ya se ha

expuesto anteriormente, lo que dara lugar a que las ventas tarden mas en producirse, por el aprendizaje requerido en el
manejo del producto.

La promocién es intensay se apela alos primeros adoptadores del producto. Para conseguir la adquisicion del producto
por parte de estos lideres de opinion se llevan a cabo acciones promocionales para estimular la prueba del producto.
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