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analizar las necesidades del
consumidor y visualizar sus
“"a“s.s n‘ posibilidades de comprar el
> producto, donde tambien nos habla
‘ ’ “Egcano \de anivelar el precio de la demanda

y la oferta.

( entiendo que son todas aquellas
' 4 "Egcano personas que realmente necesitan
del producto para satisfacer sus

NTENC'at \ necesidades.

( comprendo que son las personas
primordiales que conforman el
"ER‘“DO “ﬂa J ) mercado para la compra y venta del

producto, y que se dividen en

“sGoc.os \ varios grupos.

ﬁs la consideracion que no
Pgec'o > se deberia ver elevado, ya
jue es lo que define el valor

vel producto o beneficio.

mmree'“s De /nus habla del ciclo de vida de los

productos, que es importante saber

.thO’““'ON > hasta cuando se pueden consumir

para darle un buen uso a lo que se

al "ER‘“M \ necesita para consumir.




CONCLUSION

LOS CONSUMIDORES SON LOS PRINCIPALES USUARIOS QUE CONFORMAN LOS
MERCADOS PARA SATISFACER SUS NECESIDADES, DONDE SE ANALIZA
TAMBIEN DE QUE MANERA 5E ESTABLECE LA OFERTA Y LA DEMANDA.



