


MERCADO META
Grupo de clientes al que diriges los productos y

servicios PLAN DE
NEGOCIOS 

ANÁLISIS DE
MERCADO 

MERCADO
POTENCIAL 

Tiene la capacidad de adquirir el producto, grupo
de personas que podrían estar interesados en

comprar los productos o servicios de la empresa. 

PRECIO 
El costo de ventas, lo que cuesta producir o

adquirir un producto. Mientras que el precio de
venta es el valor al que ofreces el producto al

cliente. 

INTRODUCCIÓN AL
MERCADO 

Busca obtener un mayor dominio en un mercado
en el que ya tiene una oferta ,producto, precio y

promoción. 

Evaluación detallada del mercado objetivo de la
empresa y del panorama competitivo dentro de un

sector específico 



CONCLUSIÓN 

ANTES QUE NADA SABER QUE TIPO DE NEGOCIOS PODER CREAR ,YA
SEA DE PRODUCTO O SERVICIO Y PARA ESTO SE NECESITA TENER UN

ESTUDIO DE MERCADO EL LUGAR DONDE PENSAMOS COLOR EL
NEGOCIO Y ASÍ SABER LAS OPORTUNIDADES RIESGOS Y PODER
PLANIFICAR ESTRATEGIAS PARA PODER ALCANZAR LAS METAS. 
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