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AL MERCADO 

Unos de los principales objetivos
es evaluar el mercado y el

panorama de la competencia  de las
empresas 

UNIDAD II

Unos de los principales objetivos es que
está compuesta por toda las personas y

aquellas instituciones que están
interesadas en algún producto y se

conviertan en compradores de mayoreo o
clientes frecuentes 

Principalmente son consumidores y
forman parte de un mercado real y
estos se agrupan en 5 grupos de
mercado (primarios ,secundario

,horizontal,vertical y fragmentado) 

Es un concepto que no es fasil  de definir y se
ocupa de barios factores para que uno le ponga el
precio al producto ahí que tomar en cuenta que los
compradores puedan pagar ese producto y también
que uno como empresario debe valorar el esfuerzo

de los empleados y ponerle un precio justo. 

El siclo de vida del producto es la introducción al
mercado , la venta siempre empieza un poco lenta

pero lo importante es como despegar el producto y las
ventas se eleven , podemos utilizar como muestras ,

promociones y sobre todo las redes para promocionar
el producto y que las personas vean que lo necesitan
y lo ocupan y lo mejor de toda darlo aún buen precio y

para que las personas puedan adquirirlo 


