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Elaboracion y
desarrollo del
Plan de negocios

Describe los objetivos de un
emprendimiento y las
acciones necesarias para
alcanzarlos

Analisis del
mercado

Estudio detallado del mercado

objetivo de una empresa y de

la situacion competitiva en un
sector especifico

Mercado
potencial

Grupo de personas que
podrian estar interesadas en
comprar un producto o
servicio de una empresa

Mercado
meta

Grupo de personas que una
empresa considera como sus
clientes ideales y a los que
dirige sus productos, servicios
y mensajes.
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Definicion

Se trata de una herramienta que
permite tomar decisiones de
marketing estratégico y operativo

Caracteristicas

Permite evaluar las condiciones y
factores de un mercado tanto como
internos y externos para obtener
informocién clave que ayude a tomar
decisiones.

Definicion

Estad compuesto por un grupo de
personas que podrion estar
interesadas en comprar los productos
o servicios de una empresa

Caracteristicas

Se hobla de mercodo potencial, por
que tiene el potencial para comprarlo,
sin embargo, edité no implica que
todos vayan hacerlo ni que percises
crear productos especificos poro ellos

Definicion

Se ogrupan a los personas en funcidon
de las personos en funcion de sus
caracteristicas y nesesifodes, como:
ingresos,Edvcacion, sitéacion loboral,
estilo de vido , valores personalidod

Caracteristicas

Vinculacién con recursos existentes
Amplitud y olcance
Debilidodes de la competencio

Ejemplos

Analizar qué productos ofrecen los
competidores cudles tienen mas
vetas y atencién, y si hay mucha

rivalidad

Ejemplos

Es el conjunto de clientes
potenciales de una barberia que
podria incluir
* hombres de todas las edades
* jovenes que busquen un estilo

de cabello moderno
. hombres de barba larga

Ejemplos

Un mercado meta podria ser padres

y madres de nifios pequefios .en
edades que van desde losOalos 3
afios.



Elaboracion y
desarrollo del
Plan de negocios

Describe los objetivos de un
emprendimiento y las
acciones necesarias para
alcanzarlos

Precio

Pago o recomoensa que se
asignan a la obtencién de o
bienes o servicios o, mas en
general, a una mercancia
cualquiera

Estrategia de instruccion al
mercado

Es un plan para introducir un
nuevo producto o expedir un
producto existente a un nuevo
mercado
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Es lo contidod de dinero que se cobro cjemPlOS

por un producto o servicio a la suma
los valores que los consumidores don a

combio de los beneficios de tener o
usar el preducto o servicio la cantidad de dinero que un

comprador le da un vendedor a
< cambio de un bien o servicio
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‘ Caracteristicas

Es es el valor financiero que se le asigna a
un Producto o servicio para que pueda ser
comprad. Es un elemento clave en la
economia, ya que es un limite y una
referencia monetaria que afecta el
presupuesto de los consumidores
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Definicion
Planes que se dicefian para lanzar, Ejem’los

posicionar, establecer precios y
promocionar un producto o servicioa si el mercado de canusas deportivas hay 100. 000
< uno oudiencia especifica PErsonas en un temitono en partcular y 50,000 de

ellas han adqundo una canusa deportiva de una
marca, la penetracion de mercado de dicha marca
: serd del 509
Caracteristicas

Es una guia que ayuda a

definir, desarrollar y ejecutar la

estrategia empresarial de una Y
empresa emergente v ¥
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