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1.2. Los agentes econdémicos.

1.3. Los activos o productos.

Los Agentes
Econdmicos.

En la funcidn de utilidad que en general se

presenta aqui, se tiene un modelo sencillo,
mediante el cual la utilidad total (Ut) tiene
como factores el consumo en un tiempo
especifico o periodo (Ct) el componente
heredado de bienes, en lo financiero o
econdmico (b(f-e}t) més lo heredado en

cuanto a conocimiento (b(CRt).

Los Activos
0 Productos.

El primero se
le canace
como de

deuda

ES

1

SE DIVIDEN EN:

economia

ES

¢

modelos
macroecondmicos,

ES

estos activos tienen el compromiso de
devolver el capital mas un interés en un
tiempo determinado. Los mas comunes
son los Certificados de la Tesoreria
Federal (Cetes) pero existen otros, como
los pagarés bancarios, bonos del gobierno
y banos de empresas privadas, Estos
activos tienen la caracteristica que su
vencimiento y el monto de pago de
intereses que otorgara es conocido.

El sequndo
activa
financiera es
de capital
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esios activos son acciones comunes u
ordinarias que emiten las empresas y su
fganancia esta con base en los resultados
financieros de la empresa y al pago de
dividendos. A este activo también se le
conoce como renta variable, yaque se
desconoce el dividendo que generar cada
afio y el beneficio financiero que tendra.

En economia, un agente econdmico es un
actor y mas especificamente un tomador
de decisiones en un modelo de algin
aspecto de la economia. Por lo general,
cada agente toma decisiones para resolver
un problema de optimizacion o de
eleccion.

Los modelos macroecondmicos,
especialmente los modelos dinamicos de
equilibrio general, suelen distinguir a tres

como los principales tipos de agentes
econdmicos: los hogares, las empresas y
los gobiernos o bancos centrales.

La obligacidn es un valor reembolsahble a
término y aporta un interés fijo o variahle a
quién la compra {la inflacion puede asi
disminuir el valor de la obligacidn, de ahi
el interés de una inflacion débil y estable
para los poseedores de obligaciones, o al
menas de tener tasas de interés
superiores a la tasa de inflacion para
asegurar un beneficio -la inflacion es la
disminucidn del valor de la moneda y por
lo tanto del poder de compra de las

Un ejemplo de activo financiero puede ser
de deuda o de capital. En estos mercados,
las empresas que requieren
financiamiento emiten activos financieros,
los cuales son adquiridos por empresas,
fondos o personas gque buscan un
rendimiento sobre sus excedentes de caja.

personas que poseen esta moneda).




1.4. Definicion y funciones.

1.5. Caracteristicas: liquidez, riesgo y rentabilidad.

Caracteristicas:
Liquidez,
N Riesgo Y
Definicién Y "
Funciones. Rentabilidad.

ES
l activos financieros
se generan por
combinaciones
El mercado financiero se define como un especificas de sblo
mecanismo que permite a los agentes tres elementos:
econdmicos el intercambio de dinero por
valores o materias primas; los cuales para ES
realizarlos se ven afectados por las fuerzas }
de oferta y demanda Nivel de riesgo del activo: se mide por la
| capacidad del deudor de atender asu
SE DIVIDEN EN: abligacién de pago a la fecha
l especificada. Forma de determinar la
remuneracion a su poseedor: haciendo
referencia a la rentabilidad gue puede
! ohtener el poseedor del activo, y que vaa
estar en funcién del tipo de activo que
Las funciones de poseamos. Grado de liquidez del activo:
mercado los mercados posibilidad de materializar el activo
financiero financieros son financiera en dinero, dependiendo de qué
las siguientes: activo hayamos adquirido.
G & ;
se define como un mecanismo que Proporcionan a los individuos, a las empresas Cuanto mejor realiza estas funciones un
permite a los agentes econdmicos el y a los gobiernos un medio a través del cual mercado financiero, mas se acercara al
intercambio de dinero por valores o pueden modificar sus patrones de consumo e concepto de mercado perfecto (de
materias primas; los cuales para inversidn en activos reales, Incrementan el acuerdo con la nocion clasica de la teoria
realizarlos se ven afectados por las consumo actual de los individuos, empresas y econuﬁmlca) C.:o'ngllcmnes gue determinan
fuerzas de oferta y demanda. Por lo tanto, gobiernos sacrificando consumos futuros la “perfeccidn”; |. Todos los agenies
los mercados financieros tienen el mediante la adquisicién de fondos. Posponen disponen de |a informacion completa sin
ohjetiva de colocar a todos los el consumo presente con la expectativa de un costes. I, Los precios de los activos
vendedores en el mismo lugar, haciendo consumo mayor a través de la inversion de financieros son independientes del
asi més facil encontrar posibles fondos. Canalizan recursos provenientes de comportamiento particular de los
compradores. individuos o instituciones que desean realizar oferentes y los demandantes. lll. Los
inversiones de fondos hacia aquellos costes de transaccion son nulos.
individuos o instituciones que requieren de
financiamiento.

'

El precio de los activos
financieros se determina,
como para cualquier bien,

en base a sus
caracteristicas principales:

ES

Riesgo Rentabilidad I
Liquidaz
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La existencia de los mercados
financieros tiene dos efectos
muy favorables sobre el trifico
de los activos financieros: A.
Proveer de liquidez a los
mismos B. Reducir los costes de
transaccidn, tanto en lo que se
refiere a la bisqueda de
contrapartidas como a los
costes de determinacion de los
precios.




1.9. Los mercados.

1.10. Definicion y funciones.

Los
Mercados.

ES

|

El concepto de mercado es una de los més
imporantes en la historia de las ciencias
sociales. La evolucidn de este concepto ha

tenido un profundo impacto en la
estructura de las ciencias sociales

SE DIVIDEN EN:

estd vinculada al supuesto de que existe
una racionalidad interna en esta esfera de
la vida social. Es decir, en la concepcidon
dominante, la esfera de “lo econdmico”
estd dotada de una estructura de sistema

visidn

ES
Y

Definicion Y
Funciones.

concepto de

N

se refiere a dos ideas relativas a las
transacciones comerciales. Por una parte
se trata de un lugar fisico especializado en
las actividades de vender y comprar
productos y en algunos casos servicios.
En este lugar se instalan distintos tipos de
vendedores para ofrecer diversos
productos o servicios, en tanto que ahi
cancurren los compradores con el fin de
adquirir dichos bienes o servicios. Aqui el
mercado es un lugar fisico,

Esta vision de las cosas ha tenido un profunda
impacto sobre el contenide y los centomos de
las demAs ciencias sociales. La independencia
de “lo econémico” frente a otras dimensiones
de la vida social {en especial de la politica y la
ética) culmina con la idea del mercado como un
mecanismo capaz de auto-regularse y de
mantenerse estable en una especie de
homeostasis social
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¢

El primero es
fundamentalmente tedrico

ES

pues la relacidn entre los oferentes

y los demandantes no se daen

igualdad de circunstancias,
especialmente en periodos de

crisis, no obstante, entre ambos

tipos de participantes regulan el
libre juego de la oferta y la
demanda hasta llegar a un

equilibrio.

Un estudio de mercado debe servir para
tener una nocién clara de la cantidad de
consumidores gue habran de adquirir el
bien o servicio que se piensa vender,
dentra de un espacio definido, durante un
periodo de mediano plazo y a qué precio
estan dispuestos a obtenerlo.
Adicionalmente, el estudio de mercado va
aindicar si las caracteristicas y
especificaciones del servicio o producto
carresponden a las que desea comprar el
cliente.

‘—;

Canocer la demanda es uno de los
requisitos de un estudio de mercado, pues
se debe saber cuantos compradores estan

dispuestos a adquirir los bienes o

servicios y a queé precio. La investigacion

va aparejada con los ingresos de la

poblacién objetive (ésta es la franja de la
pohlacidn a quien se desea venderle) y
con el consumo de hienes sustitutos o

complementarios, pues éstos influyen ya

sea en disminuir la demanda o en
aumentarla
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