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Mapa Conceptual

caracteristicas
de los mercados

financieros

agentes economicos
son personas o grupos que
participan en actividades
económicas, 

activos o productos

definicion y funciones

como
y
y

producir,
consumir
servicios.

distribuir
bienes 

el mercado financiero se
define como un mecanismo que permite
a los agentes económicos
el intercambio de dinero
por valores o materias
primas.

dos activos financieros
deuda
capital

el producto activo significa un
dispositivo o sistema medico

empresas
son agentes económicos con
personalidad jurídica que realizan
actividades económicas.

clasificación
se subdivide en dos grupos:

el activo fijo( o no corriente) y el
activo circulante( o corriente).

estado
es una figura que reúne funciones
de regulación y recaudación de
impuestos.

mercados primarios: se refiere ala
venta original de valores realizada
por los gobiernos y las
corporaciones.

mercados secundarios: en los
mercados
valores 

secundarios estos
y

vendidos después de la venta
original.

son comprados 

familia
son personas físicas que toman
decisiones sobre su forma de
consumir, trabajar o administrar
su patrimonio

su función fundamental es poner en
contacto empresas que necesitan
financiación para sus proyectos, y
por otro a particulares y

que
desean obtener un rendimiento por

su capital.

organizaciones o entidades 

los activos pueden incluir bienes, recurso y
servicios, como propiedades,
equipos, vehículos, 

dinero, derechos
existencias,

comerciales,
cuentas a cobrar, inversiones
a corto plazo, efectivo y otros

activos líquidos. 

de autor, 
deudores 



el concepto de mercado es el conjunto de
movimientos a la baja que se dan en torno
a los intercambios de mercancías
servicios.

o

en hablar de características tiene por
objeto que el empresario, el deseo de
poner un negocio en este giro, puede
calibrar el tipo de mercado existente en
cuanto ala oferta y así determinar si le
conviene o no aventurarse.

un estudio de mercado debe servir para
tener una nocio clara de la cantidad de
consumidores que habaran de adquirir
el biien o servicio que se piensa vender,
dentro de un espacio definido, durante
un periodo de mediano plazo y a que
precio estan dispuestos a obtenerlo.

¿que es?

mercados 

el mercado se refiere a dos
ideas relativas alas
transacciones comerciales.

los mercados financieros
son espacios físicos o

se
venden

financieros,
bonos,

productos

virtuales
compran
instrumentos 

donde 
y 

como
divisas
derivados. 

acciones, 
y 

liquides es la capacidad de
pago a corto plazo, el

riesgo, la posibilidad de
perder, y la rentabilidad, la

capacidad
beneficios.

de generar

riesgo
es la posibilidad de perder, qué se refiere
ala dificultad de una empresa para hacer
frente a sus obligaciones de pago a corto

rentabilidad
 es la capacidad de generar beneficios,
ya que se mide por los ingresos menos

están integrados de diferentes
segmentos

mercado de capitales
mercado de dinero
mercado primario
mercado secundario

los mercados financieros también
pueden incluir otros segmentos
de mercado, como el mercado de
divisas, el mercado de créditos y
el mercado de seguros.

liquidez
es la capacidad de pago a corto
plazo, por ejemplo, un activo del
mercado monetario es bastante
liquido por que se utiliza para
gestionar excesos dé tesorería.

costo. en general, una mayor rentabilidad esta asociada a un
mayor grado de riesgo, y una menos
liquidez esta asociada a una mayor
rentabilidad.

plazo debido a la incapacidad de
sinconvertir

incurrir en perdida.
sus activos en liquidez 

los mercados facilitan la asignación eficiente
del capital.

tipos de mercado
meercado local
mercado regional
mercado nacional
mercado internacional
mercado global.

definicion y funciones

CARACTERÍSTICAS:
LIQUIDEZ, RIESGO Y

RENTABILIDAD.


