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ESTRATEGIAS EN ACCION,
ANALISIS ¥ SELECCION DE LA
ESTRATEGIA

B

competitivas (preducte y marketing), Las estrategias pusden clasificarse de

funcionales loptimizacién de
TIPOS DE ESTRATEGIAS recursos), y corporativas (imagen de
emprasa)

acuerdo con distintos criterios, como
su ambito de aplicacion (estrategias
militares, empresariales, publicitarias,
deportivas, etc.)

buscan lograr eficiencias productivas que

permitan a la empresa ganaren competitividad
y en pader negociador con los proveedores,

distribuidores e incluso con la competencia

Ewsten tres tipos prncmalas: 1) infegracianeartical hacia adalants
para controtar dstribuideras, 21 integracion warticsl hact atrds

para comtrolar provesdores, 3} Integracidnhorizantal para vender
produscics similares sn mas mercados o braves de subodiarias

ESTRATEGIAS DE INTEGRACION.

‘es la wenta de productos de consumo rapida,

como bebidas, en una amplia variedad de es una estrategia que se centra en hacer

ESTRATEGIAS INTENSIVAS puntos de venta {suparmercados, tiendas de llegar un producte al mayor nimearo posible
COMWeniencia y quioscos) de consumidores
consiste en ampliar el mercado son recursos que favorecen y apoyan el
ESTRATEGIAS DE DIVERSIFICACION potencial con el abjetivo de derecho a recibir una educacion de calidad
expandirse y alcanzar un mayor a traves de medios gue promueven el
crecimiento aprendizaje
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