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3.6 SPOR QUE CONTRATAR
UNA AGENCIA DE RRPP?

Una empresa necesita vender, ese es uno de sus
principales objetivos. Para ello, sus posibles
clientes deben conocer qué hace dicha empresa.
Cuales son sus servicios y sus productos. Y la
opinién de sus clientes debe ser buena, para que
la empresa se desarrolle positivamente.
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7. CONTRATAR UN EQUIFPO
DE PROFESIONALES.

Dentro de wna agencia habra personas
especializadas en diferentes campos. Esto hara
que el objetivo final se alcance mucho mas
facilmente mediante el consenso entre todos los
especialistas.

Z. COSTE PERSONALIZADO.

No es necesario contratar wun servicio general en
una agencia de comunicacién. Puedes contratar
diferentes servicios seleccionados. En funcién de lo
que la empresa necesite., necesitaras mas o menos
inversion.

3. CONTACTOS DE UNA
AGENCIA.

Una agencia de comunicacién tiene contactos
en cada sector. Con alguien que sabe a quién
tiene que dirigirse para promocionar tu
producto, todo sera mucho mas facil.
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4. CREAR UNA ESTRATEGIA
DE RED SOCIAL.

Es fundamental gestionar bien las redes sociales
de una empresa (enlace a la guia). Hay que ser
activos, y se debe seguir una estrategia para
cada red social. La planificacien

monitorizacién en este aspecto es fundamental.




5. GABINETE OE PRENSA.

La agencia se encargara de la difusion de
noticias de la empresa en todo tipo de prensa.
Gracias a los contactos de la propia agencia el
proceso sera mas facil. Dentro de este campo
contaremos con la realizacidn de notas de
prensa, entrevistas o reportajes.
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6. ESTRATEGIAS DE
MARKETING DE CONTENIDOS.

Es una parte fundamental para el crecimiento
de una empresa. Todo el mundo quiere vender,
por eso, si solo emitimos contenido puramente
comercial, nuestro mensaje resultara menos
interesante, y resultaremos menos atractivos.

7. PUEDES DELEGAR EN LA
ORGANIZACION DE EVENTOS.

Expertos en organizar todo tipo ode eventos:
comidas de empresa, presentaciones de
productos, conferencias, etc. Explicando
rnuestros objetivos. 9 definiendo wun presupuesto,
I agencia Puede ocuparse de todo: Iugar.
formato, invitados.
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8. MEDICION DE ESTADISTICAS
Y RESULTADOS.

Estudian si esta funcionando dicha estrategia,
y cuales estan siendo los resultados, analizando
las estadisticas disponibles.

»> > > »> > »> »

9. APORTARAN OBJETIVIDAD

La agencia podra apreciar cosas de las que la
empresa, centrada en su dia a dia, no se da
cuenta. Esto puede llevar a mejoras en diferentes
aspectos de la empresa.

0. CREAR TU MARCA PERSONAL
CON VALOR ¥ CONTENIDO
PROPIO.

Gracias a la gestion de la comunicacién de tu
empresa, creas una marca personal. La marca
seria lo que los demas piensan de ti, cual es tu
imagen.




