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DESCRIPCION ¥ CARACTERISTICAS DE LOS MERCADOS
FINANCIEROS.

ELABORADO PO

SIOMARA GRISEL VA

1.9 Los Mercados.

mercado es un disposifivo sociol que se autorregula
equivale a sostener que la dimension de lo econémico no
necesifa de la infervencion de los demas esferas de la vida
social. Esto vision de las cosas ha tenido un profundo impacto
sobre el confenido y los confornos de las demas ciencias
sociales.

La independencia de “lo econémico” frente a ofras
dimensiones de la vida social [en especial de la politica y la
ética) culmina con la idea del mercado como un mecanismo
capaz de autorregularse y de mantenerse estable en una
especie de homeostasis social.

1.10 Definicién y Funciones. . ®N Ll -
Un mercado financiero puede definirse como el kugar fisico o 1 : : Ea
Actial o donde concurren: los - damandantes 1. ofarentes  de 1 “ \;.f
recursos monefarios: con el fin de redizar transacciones S 4
finoncieras tent en la adg e inter b de
activos financieros.

=

Activos financieros.

Es un fitulo o anotacion contable que se oforgan ol comprador el
derecho de cobro de ingresos por r i # Por ejempl
fitulos como acciones. cuenfas por cobrar y presiamos.

La importancia que tienen los mercados financieros es que ponen
en contacto a las empresas que requieren financiamiento para
crecer o ampliar su operacién con empresas © personos que
fienen un excedenfe de dinero. ¥ que estén buscando una
inversién que les proporcione rendimientos afractives.

La concepcion de ese mercado es entonces la evolucion de un ’»©
conjunfo de movimientos a la alza y a lo bajo que se don en torno -

a los inter bios de mer especificas o servicios y ademas ‘ X -f\
en funcién del tiempo o lugar.

Un estudio de mercado debe servir para tener una nocién clara de
la confidod de consumidores que habran de adquiric el bien o
servicic que se piensa vender. deniro de un espocic definido.
durante un periodo de mediano plazo y a qué precio esfan
dispuestos a obfenerio.

La oferta se define como lo contidad de bienes o
servicios que se ponen a la disposicion del poblico
consumidor en determinadas tidades. precio. tiempo y
lugar para que. en funcion de éstos. aquel los adquiera.

La demanda se define como la respuesta al conjunto de

mercancias o servicios. ofrecidos a un cierto precioc en

una ploza determinada y que los consumidores esfan § \
dispuestos o adquirir. en esas circunstancias. En este (_/
punio interviene la variacién que se da por efecto de los

volomenes consumidos. A mayor volumen de compra se
debe obtener un menor precio.

1.11 Caracteristicas: Profundidad,
Amplitud y Flexibilidad.

Los mercados finoncieros fienen las sigulentes
caracteristicas:

« Transparencia. Esto debido a que fodos los
parficipantes de los mercados financieros tienen
acceso de manera sencilla a foda la informacién.

- Flexbiidod Ya que los precios se mueven
librementfe en el mercado y son afectados por

alk fipo de o que se genera en la

economia.




= Libertad. Los usuarios no fienen obsiGculos para enfrar o salir

de los mercados financieros.

= Profundidad. En los mercados finoncieros es comon que se

compren octives financieros por encima o por debajo de su
wvalor.

=  Ampliud. Es el nomero de activos financieros que se mane jan

en el mercado financiero. mientras mas activos se ofrezcan
mayor serd la amplitud

Grodo de homogeneidad. Un mercado es homogéneo

4 duct

sus pr son infer ! es decir. cada

uno de ellos puede sustituir al ofro. yoa que diferencics en
la calidad. el disefo o la funcion.

La existencio o no de barreras de enfrada y de sclida.
Existen borreras de enfrada en un mercodo cuondo el
estado o las empresos yo instalodas en &l hacen uso de

algon

bt I

smo U para impedir la entrada de

nuevas empresas con el objetivo de reducir la

competiencia en ese mercado.

=

Los Mercados de Consumo.

Son aquellos en los que se realizan transacciones de
bienes y servicios que son adquiridos por las unidades
finales de consumo.

Mercados de productos de consumo inmediato.

Son aquellos en los que la adquisicién de productos por
los compradores individuales o familiores se realiza
con gran frecuencia. siendo generadmente consumidos
al poco fiempo de su adqguisicién.

i,

Los Mercados industriales o institucionales.

Son aquellos en los que se redlizan fraonsacciones de bienes y servicios
empleados en la obtencién de diferentes productos que son objeto de
transaccién posterior o que se adquieren para obtener un beneficio

mediante su posterior reventa.
Tres tipos de compradores:
Compradores industriales.

-

C

-adores tit al
P ir

Compradores intermediarios industriales.
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= Grado de concentracion. Es el nomero de empresas o
wvendedores presenies en el mercado. A moyor nomero
de vendedores. menor grado de concentracién.

= Influencia sobre el precio. Lo ideal seric que hublera
muchas empresas independientes en el mercado de
monera que. como cada empresa venderia una
proporcién  ped de la pr total en el
mercado. creyeran que sus decisiones no afectan a los

1.12 Clasificacion.
Bl mercodo esta rodeado de varios factores ambientales gue
e jercen en mayor o meneor grado una determinada influencia
sobre las relaciones y estructuras del mismo. Los mercados
pueden closificarse principalmente en base a las
caracteristicas de los compradores y en base a la noturaleza
de los productos.

= Mercodos de productos de consumo duradero.
Son oquellos en los que los producfos adquiridos por lo
compradores individuales o familiares son ulilizados o lo largo
de diferentes periodos de fiempo hosia que pierden su
utilidad o gquedan anticuados.

= Mercados de servicios.

Estan consfituidos por aquellos mercados en los que los
compradores individuales o famidlares adquieren bienes
intongibles para su satisfaccién presente o futura. ejemplo:
los servicios. la lavanderia. ensefianzo. sanidad., efc.




