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DESCRIPCION Y CARACTERISTICAS DE LOS
MERCADOS FINANCIEROS

Los Mercados

es un dispositivo social que se autorregula
equivale a sostener que la dimensién de lo
econdmico no necesita de la intervencion
de las demas esferas de la vida social.
culmina con la idea del mercado como un
mecanismo capaz de auto-regularse y de
mantenerse estable en una especie de
homeostasis social.

Definicion Y Funciones

se refiere a dos ideas relativas a las transacciones
comerciales por una parte se trata de un lugar fisico
especializado en las actividades de vender y comprar
productos y en algunos casos servicios. En este lugar se
instalan distintos tipos de vendedores para ofrecer
diversos productos o servicios, en tanto que ahi
concurren los compradores con el fin de adquirir
dichos bienes o servicios.

VEGETABLES



Mercados de productos de consumo duradero: Son
aquellos en los que los productos adquiridos por lo
compradores individuales o familiares son utilizados
a lo largo de diferentes periodos de tiempo hasta
que pierden su utilidad o quedan anticuados, por
ejemplo: los televisores, los muebles, los trajes, etc.

Mercados de servicios: Estan constituidos por
aquellos mercados en los que los compradores
individuales o familiares adquieren bienes
intangibles para su satisfaccion presente o futura,
ejemplo: los servicios, la lavanderia, ensefianza,

sanidad, etc.




Los Mercados industriales o institucionales:
Son aquellos en los que se realizan
transacciones de bienes y servicios
empleados en la obtencién de diferentes
productos que son objeto de transaccion
posterior o que se adquieren para obtener un
beneficio mediante su posterior reventa. En
otros términos, los mercados industriales son
aquellos que comprenden los productos y
servicios que son comprados para servir a los
objetivos de la organizacion.
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Compradores industriales: Son aquellos que
adquieren bienes y servicios para la
obtencidn de productos intangibles que son
objeto de comercializacién posterior.
Ejemplo: Empresas de automoviles, etc.

FRREREEa: R I
— oy
g RIepnn it
& I
—

Compradores institucionales Son: aquellos
que adquieren bienes y servicios para la
obtencidn de productos generalmente
intangibles, la mayoria de los cuales no son
objeto de comercializacién. Es el caso, de
universidades, fuerzas armadas, etc.

Compradores intermediarios industriales: Estan
formados por los compradores de bienes y servicios
para revenderlos posteriormente o para facilitar la
venta de otros productos. Ejemplo: mayoristas,
minoristas, empresas de servicios, etc.

Teniendo en cuenta la naturaleza de los
productos,

los mercados pueden clasificarse en:

Mercados de productos agropecuarios y
procedentes del mar.

Mercados de materias primas.

Mercados de productos técnicos o industriales.

Mercados de productos manufacturados.

Mercados de servicios.




