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Descripcion general
de Ia empresa

= Tenaris

Historia de la empresa

Analisis de la industria

Productos y servicios ofrecidos
Informacién econémica y financiera
Equipo empresarial y gerencial

Descripcion del negocio

« Nombre del negocio
+« Breve descripcién del negocio
+ Visién, misién, objetivos
— Visiéon
— Misién
+ Objetivos

« Analisis FODA
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Vision Mision

¢Hacla donde quieres ir? ¢Qué hace la empresa ahora?
Para quien?
Como lo hace
£Qué s consigue?

£Cudles son nuestros valores?

LQué quieres lograr en el futuro para

tu empresa. chentes o sociedad?

cQué tipos o
de objetivos
empresariales W
existen?

1. SEGUN SU NATURALEZA

Generales

2. SEGUN EL TIEMPO DE DURACION

A medio plazo | A largo plazo
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Cuantitativos Cualitativos

4. SEGUN EL AMBITO DE APLICACION
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Precio

El precio es lo que pagamos para obtener
algo que queremos o necesitamos, como
un producto 0 un servicio.

Es la cifra, normalmente en dinero, que se
acuerda entre el vendedor y el comprador.
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MERCADO META

Es el segmento de mercado al que
esta dirigida una estrategia de
MARKETING.

Esta formado por un grupo de
particulares, con necesidades
deseos especificos. AR

Positivos

para alcanzar el objetivo

Negativos

para alcanzar el objetivo

Fortalezas Debilidades

gen Interno

(atributos de la empresa)
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ANALISIS FODA ™

N Mercado Potencial

* En Tasaciones es bastante comun referirse al mercado
potencial de comercializacion que tiene un bien, también
llamado mercado asignable de realizacién. Aunque seria
mejor pensarlo sobre la base de la demanda potencial de un

bien.

* Al mercado potencial se lo calificara como:
amplio, bueno, normal, medio, medio con
restricciones, acotado, restringido, etc.

ANALISIS DEL
MERCADO

. Definir el problema a
investigar

. Definir el tipo de
investigacion

. Especificacidn de la hipdtesis
. Clasificacion de las variables
-Obtencidén de la informacion

-presentacion de los
resultados




