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Competitividad

TIPOS DE MODELOS
DE NEGOCIO

TRANSICION DE UNA
ECONOMIA AGRICOLA A
UNA INDUTRIAL

FACTORES
DE EXITO

a

Modelo de negocio de cebo y anzuelo
Modelo de negocio Eyesballs

Modelo de negocio multicomponente
Venta de productos virtuales

Modelo de negocio freemium

Modelo de negocio B2B

Modelo de negocio B2C

Modelo de negocio SaaS
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TIPOSDE
INVESTIGACION DE MERCADO

D Cuantitativo
=(b Buscan mediciones de cantidades
con el fin de trabajar con datos y estadisticas.

0 Cualitativo
L@ Se orienta a conocer las caracteristicas
de los consumidores.

Descriptivo
Busca describir o detallar las caracteristicas
de ciertos grupos o publicos.

Experimental
Es un estudio muy usado para establecer
relaciones causa-efecto.

Primario
Obtiene la informacion de primera mano
mediante un estudio de campo.

Secundario
Recupera informacion a través de informes,
articulos o registros.
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