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UNIDAD |. GENERALIDADES DE LA EMPRESA

Concepto de negocio: Buscar La evolucién de los | Los factores de éxito de una
y lograr la plena satisfaccion de negocios pais y mundo: empresa: 4 factores. 1-
los clientes, mas que grandes Existen 2.9 millones de ‘ acercamiento a la estrategia 2-

productos o servicios que =S¥ establecimientos en general, ""‘| Proceso de direccion

ofrecer: de los cuales el 99 por ciento estratégica 3- Analisis de
l corresponden a micro, entorno 4- Analisis interno
- Propuesta de valor al pequena y mediana empresa
cliente

- Mercado potencial - Industria |_innovacion
- Grado de innovacion - Comercio

- Viabilidad - servicio
- Rentabilidad

* PASION

= IMAGINACION
EXPERIENCIA
COLABORACIONES
OPORTUNIDADES
OBSERVACION

La utilidad del plan del plan Plan de negocio: Existen un Factores de riesgos,
de negocios: Un plan de sinfin de modelos de « Factores de prevencion:
negocio sirve como guia para N5 negocios que han sobrevivido [ -Riesgo econémico -Riesgos

poner en marcha y afio con afo bancarios -Riesgos
posteriormente administras un Financieros -Factores de
negocio prevencion -Analisis

econdmico —mantenimiento
predictivo —Sistemas de

Factores de riesgo . .y
informacion

¥ su prevencion

Plan de Analisis de
Negocio Mercado

Evalua la factibilidad

Trazar la ruta que i
seguira el negqo(io Funciones d © ERalpeyecte
un plan

de negocio

Facilita la adquisicién
de financiamientos
© apoyos.




UNIDAD IIl. ELABORACION Y DESARROLLO DEL PLAN DE

NEGOCIO

Descripcioén de la
empresa: Ya sea que la
empresa este en marcha
0 no, todo plan de
negocios tiene un origen
y parte de una
motivacién personal o

grupal |

Descripcién general del
negocio: describe la

\ | naturaleza y propésito de
|:/ la empresa e incluye la
mision objetivos,
propuesta de valor, y la
descripcion de productos
y servicios |

v

Las 10 Mejores
Plantillas de Ejemplo de Descripcién de Empresa
con Mucstras

s

v

Dtscm(iou DEL NEGOCTO

Vision: La vision es la
capacidad de ver mas
alla, en tiempo y espacio
y por encima de los
demas I

(=

Objetivos de la empresa: ‘
La mision de la empres es |
que se pretende lograr, las
metas ' |

—/’con precision la mision

Gt

Mision: Una vez que
ha definido la industria
que va a operar usted
2sta listo para definir

de laempresay la
importancia de dicha
mision

Factores de Exito: Un
factor clave para el éxito
empresarial es un personal
motivado y comprometido

Analisis FODA: Se
llama analisis FODA
(Fortaleza,
oportunidades,
debilidades y amenazas) |

Fortalezas Debilidades

Oportunidades

Amenazas

ﬁ/V relacion de intercambio de

OBJETIVOS EMPRESARIALES

R J

Lo N

WWW.LIDERDELEMPRENDIMIENTO.COM

\

LAS CLAVES DEL EXITO

Mercadotecnia e imagen: se
trata de una forma de pensar,
una filosofia de direccidén, sobre

, A
como debe entenderse la | /

productos de una organizacion
con el mercado |

|

Investigacion de mercado: 4
fases fundamentales de
investigacion comercial. -Definir
el problema e investigar -Definir
el tipo de investigacion -
Clasificacion de las variables -
Obt|encic’>n de la informacién




Analisis de mercado: Es la |
convergencia de las ofertas

de los fabricantes, las
demandas de los
consumidores y la estrategia
de los productores. \ ‘

~—

Mercado potencial: Este

personas e instituciones que

compuesto por todas aquellas

tiene o pueden llegar a tener Ia; P

necesidad que satisface el

Mercado meta: son todos
los consumidores que
pertenecen a un mercado.
5 grupos de mercado:
primario, Secundario,

Horizontal, Vertical,
I‘:ragmentado.

Precio: El precio para
el comprador, en A
definitiva, es el valor

que da a cambio de la -,

\utilidad que recibe

Politicas de precio: Cuando se
trata de fijar el precio a un
producto. — Los costos -La
competencia -El mercado o la
demanda. /

Estrategia al mercado: El
ciclo de vida que empieza a

POLITICA DE PRECIOS

Politica de Precios Manejada
por los Beneficios
El objetivo de la politica de precios es captar el valor
de los productos o servicios de una compafia para
maximizar la rentabilidad extendida.

_.v

“ \ , distribuirse el producto por
— primera vez
lesﬂategia
mercado
‘ objetivos

g

Publicidad y promocioén:
La publicidad es una forma
de comunicacion que la
mercadotecnia utiliza un
instrumento de promocion
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