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Es un documento detallado que define los
objetivos de una empresa, las estrategias
para alcanzarlos y los recursos necesarios
para su implementacién. Este documento
no solo guia a los emprendedores en la
toma de decisiones, sino que también es
vital para atraer inversores y asegurar
financiamiento. Un buen plan de negocios
debe documentar el modelo de negocio,
esbozar las proyecciones financieras, y
establecer una hoja de ruta clara.

El propdsito de unvplan de negocios
es triple: resume la estrategia de la
organizacion para ejecutarla a largo
plazo, asegura el financiamiento de
los inversionistas

e Proveer una direccidon clara y
estructurada para alcanzar objetivos
de la empresa

Su Concretar la viabilidad vy
rentabilidad de un proyecto a
mediano y largo plazo. Esto nos
permitira llegar a conclusiones vy
decidir si finalmente debe constituirse
la empresa, asumiendo riesgos
controlados, o si debe mejorarse la
idea de negocio, evitando de esta
manera un fracaso seguro.
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Sirve para cimentar las bases de una
organizacion, tener certidumbre de qué se
busca y planear las acciones de la empresa
para lograr la meta. Es un excelente
instrumento que proporciona visibilidad vy,
por lo tanto, control de los escenarios,
variables y factores que se conjugan para
gque una compaiiia tenga éxito. Un plan de
negocios es una estrategia documentada
sobre los objetivos y planes de una
empresa. Es una estrategia documentada
sobre los objetivos y planes de una
empresa.

e Demostrar la viabilidad y el
potencial del negocio para
asegurar financiamiento de
inversores y prestamistas

e Facilitar decisiones informadas
basadas en analisis detallados y
estrategias bien definidas

e Obtener financiamiento de
inversores

e Documentar la estrategia y los
objetivos de una empresa.

e Legitimar una idea de negocio

e Obtener una A en tu clase de

negocios




Permite al emprendedor llevar acabo
un exhaustivo estudio de todas las
variables que pueden afectar a su
idea aportando informaciones
necesarias para determinar la
viabilidad del proyecto, El Plan de
Negocio es la carta de presentacion
de los emprendedores y del proyecto
ante terceras personas como
inversionistas, organismos publicos

El plan de negocios estratégico
tiene como fin mostrar la vision
del emprendedor para asi hablar
de la rentabilidad del proyecto e
inspirar confianza a los posibles
inversores.

Un plan de negocios operativo
tiene su enfoque en las
operaciones y como deben
organizarse conforme con un
objetivo, casi siempre financiero.
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ODULO 1: ADMINISTRACION
Descripcion del negocio.- Nombre,
clasificacion, mision, vision, valores,
objetivos, ventaja competitiva,
normatividad, marco legal.

MODULO 2: MERCADOTECNIA
Clientes.-Objetivos de Mercadotecnia,
caracteristicas del consumidor (final,
industrial, etc.);habitos de consumo
(gustos y preferencias);

Competencia: naturaleza de la
competencia (ubicacidn, precio, calidad)
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e Nuevas oportunidades de negocio
en mercados poco abastecidos o
de nueva creacién

e Cuando se posee un producto o
servicio innovador.

e la experiencia del emprendedor,
gue ha sido trabajador y que
pretende independizarse.

e Conocimientos técnicos sobre
mercados, sectores o negocios
concretos.

e actividades de escasa complejidad
gue permiten a cualquier persona
establecerse por su cuenta.

Plan de negocios de una pagina, en
tanto que estd pensando para
presentarlo ante un grupo de
inversionistas y convencerlos en unos
pocos minutos.

negocios estandar presenta de forma
mas extensa sus elementos.

Plan de negocios de factibilidad esta
enfocado en el mercado, posible
demanda y rentabilidad

futura.

Un plan de negocios de escenarios
posibles tiene por

objetivo mostrar cuales son las

probabilidades y riesgos de un negocio.

El plan de negocios de crecimiento
tiene como objetivo principal mostrar
las oportunidades de un

negocio si recibe el financiamiento
necesario o si obtiene una alianza
adecuada

Promocidn y publicidad. - Definicion;
ventajas; naturaleza del lanzamiento
(lugar); presupuesto calendarizacion;
participacion en el mercado.
Distribucidn: relaciones publicas;
infraestructura disponible; ubicacidn
de la empresa y costos asociados;
Politica de precios. - Precios de
mercado; repercusion en la
demanda; comparativo con la
competencia; precios maximos y
minimos;

Reclutamiento y Seleccién de
personal. - Identificacion de las
necesidades de personal;
reclutamiento y guia de seleccién de
personal

Necesidades econdmicas del
proyecto. - Existen formas juridicas
donde no piden un minimo

de capital para empezar.




