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CONCLUCION

Durante este parcial, he comprendido que Ila investigacion de
mercados es fundamental para las empresas, ya gue les permite
recolectar y anadlizar datos de manera sistemdatica, lo gue a suU vez
mMejora la toma de decisiones. El verdadero valor de la investigacion
radica en el uso adecuado de los dafos obtenidos para lograr un
mejor entfendimiento del consumidor.

Este proceso Nno solo ayuda a idenftificar dal publico objetivo, sino
gue tambien permite evaluar a la competencia, adaptarse a
Nnuevas fendencias fecnologicas y minimizar riesgos al lanzar
NUEVOS productos o servicios.

Finalmente, la elaboracion de protfofipos de productos es un paso

clave gue facilita la implementacion practica de los conocimientos
adguiridos alo largo de la investigacion
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