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< UE ESTRATEGIA CONSIDERO NECESARIA
U N I DAD I SELECEE'ON pA‘hA EVITAR EL DECLIVE DE UN PROYECTO?
Posibilidades d d d
MAPA MENTAL PROYECTO Y o o o R o S S e
ESTUDIO DE encontrar nuevos usos al producto, de atraer nuevos
MERCADO DE p.usuarios o de la previsible retirada de competidores.
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"¢ICLO DE VIDA DE UN PROYECTO? PROYECTOS

Las etapas de ciclo de vida del producto se
clasifican en las cuatro siguientes:
introduccion, crecimiento, madurez y declive.
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MADUREZ: se nivela la demanda. Las ventas dejan de
%, aumentar y Ile a un momento en el que empiezan a P
“descender. Es a mas larga del ciclo de vida —

Es la demanda global de un
roducto o servicio entre Tratamiento vy
0s entre los compradores  Interpretacion  analisis de los
0 prospectos durante un  deresultadosy datos
periodo. presentacion de
conclusiones

3. COMO SE PODRIA MANTENER UN Los cuatro instrumentos de la estrategia
PROYECTO EN CONSTANTE CRECIMIENTO? comercial (producto, precio, distribucion y
P s e e e, ‘ romooon ) deben integrarse y coordinarse de
Desarrollo de elementos basicos como consumidor, rma tal que permitan alcanzar los objetivos

producto, oferta y demanda de la organizacién.
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