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Marco
financiero

1

Las empresas para su correcto
funcionamiento financiero
deben lograr un costo de
capital lo mas econémico
posible,

l

Flujos de beneficios
netos del proyecto

v LAS

Fuentes de ingresos pueden ser
de caracter operacional y no
operacional.

N s

¢ LAS

Fuentes de financiamiento
sean equilibradas con manejo
visionario y estratégico, asi
como una relacién con lo que
van a financiar.

l

No operacionales:
pueden considerarse
los rendimientos que

- | pueden producir los
productoso fa activos por la

prestag(_)n de colocacién de
HEslicel excedentes de

Operacionales:
se encuentran las
ventas de

\ efectivo
/

r |
_ACtiVOS Activos no
circulantes circulantes:
permanentes -Activo fijo
como:‘ -Gastos
-Inventarios preoperativos
-Efectivo en caja o
bancos
-Clientes

v SU

Las fuentes de financiamiento pueden ser
de tipo interno o externo. Las internas
corresponden a la generacién interna de
recursos y las externas, corresponden a la
consecucién de préstamos en el sector
financiero.

Financiamiento debe ser de largo plazo o
capital contable, porque su recuperacion
es lenta, pero buscando el
costo/beneficio

v

-Utilidades por distribuir
-La depreciaciéon
-Venta de activos fijos, cartera o
disminucién de inventarios

l

Las inversiones del
proyecto

v

Se pueden conseguir recursos
externos mediante crédito o con
la participacion de terceros en el

capital de la empresa.

Presupuestos de
Ingresos y egresos

lEL

Financiamiento

*ES

Presupuesto de ventas es un
parametro inicial y base para los
calculos presupuestos

¥ UNA *ELEMENTOS
Fuente de capitalizacion . )
. -Determinacion de la cantidad de
empresarial ,
v ES articulos que la empresa desea

La colocacion de acciones o bonos
en el mercado de capitales, los
cuales permiten solucionar
problemas de liquidez o
capitalizar la empresa, cuando los
bonos se convierten en acciones.

v

vender.

-Cantidad de articulos que el
consumidor estaria en capacidad
de adquirir.
-Determinacion de los precios de
cada articulo para la venta
- Determinacion de los costos de
comercializacién y distribucién.

Un complejo de instituciones
publicas y privadas que brindan
el servicio de contacto entre
demandantes y oferentes de
recursos econémicos y ayuda al
correcto manejo de estos
recursos.

l NIVELES

1. Bancos de primer nivel o
bancos comerciales

e Cartera ordinaria
e Sobregiro bancario
* Cartas de crédito
* Aceptaciones bancarias
* Microcréditos
* Créditos de fomento

¥ PARA

La elaboracidn del presupuesto de
las ventas es necesario realizar un
analisis del comportamiento de
muchas variables que tienen que ver
con el mercado

2. Bancos de segundo piso o
bancos de desarrollo

BIBLIOGRAFIA: ANTOLOGIA: UDS

-Método de estudio de mercadeo
-Método automatico
-Método promedio




