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Q\nalisis de la situacion actual del proyecto,

¢Donde estamos?

(Evaluacion del mercado, competencias y recursos intermos

(Definicion clara de los objetivos del proyecto

¢A donde queremos ir?) Preguntas clave,

~

(o - @

(Desarrolo e i ion de

< Como llegaremos alli?,

(Monitoreo constante y ajuste de las segun sea necesario,

Seleccion de proyecto y
estudio de mercado

Necesidades y deseos del consumidor,

Etapas mas criticas del ciclo

de vida de un proyecyo s)
(1. Identificacion y analisis del mercado)
D de precios y de ion)
ia)— y de otros s)
)
Estrategia para evitar el Distribucion (Plaza))—(Expansion y adaptacion a nuevos mercados)

declive de un proyecto
(2. Implementacion de estrategia de mercado)
(4 P's de la mercadotecnia)

Campaiias de publicidad efectivas

| Factores controlables e incontrolables
/
Analisis del Entorno }
o<

*(Economicos, tecnologicos, sociales, politicos, legales y naturales)

Evaluacion continua del entorno y oportunidacies)

Planeacion estrategica

~(Utilizacion continua de los recursos intermos)

Mantener un proyecto en
constante crecimiento
(3. Planeacion Estrategica y
Adaptacion continua)

‘{Innovaciones sostenibles en productos y servicwns)

Desarrollo de ventajas competitivas

Estrategias adaptativas para cambios del enlcrn@

Evaluacion continua del desempefio,

Monitoreo y control del proyecto

{i de acciones cuando sea o)




