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INTEGRACION CON LA

DEFINICION DE FINANZAS ADMINISTRACION
1
FINANZAS | - ’_[ Areas de servicio ]_
Es el artey |2 ciencisde administrar el 7 -
dinero. * Areade servicio:

Finanzas en la empresa

= Mercaotecnia

« Finanzas

+ Recuersos humanos

-« Administracion de materizles

La administracion financiers dentrode
|35 organizaciones significa alcanzar Ia
productividad con el manejo adecuado
deldinero, y esto sereflejaenlos
resultados (utilidades),

- Sistemas

1
elacion de la administraciony la
finanzas en un sistema de salud

v—i objetivos '—
Obtencionde losfondospara e

desarrollo dela empresa e inversiones.
Inversion enactivos resles.

Inversion enactivosfinancieros
Inversiones temporslesde aquellos
excedentesqueseobtengande efectivol
Coordinacion deresultados
Administracion del capital detrabajo,
con la finalidad de disponerde recursos|
monetarios 3 corto plazo

Presentscion einterpretacion de
informacion financiera.

Se deben establecer normas claras y precisag
que sefalen Iz relacion del sistema de salud
con los proveedores, teniendo como fin &l
beneficiode los usuariosde los servicios.

se refiere 3 las tareas del gerente financiero
de la empresa. los gerentes financieros
administran los asuntos financieros de todo
tipo de organizcionss: privadas y publicas,
grandes y pequefas, lucrativas o sin fines
de lucro. Realimn tareas financieras tan
diversas como el desamollo de un plan
financiero o presupuesto, el ctorgamiento
de crédito a dientes, la evaluacion de
gastos mayores  propuestos, y I3
recaudacion de dinero para financiar las

operacionesde |z compafiia.

,_[Administraci()n financiera ]_
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PRONOSTICOS FINANCIEROS

1
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APALANCAMIENTO

’_[La funcion de la administracion
financiera
R
Para que el personal de finanzs reslice
prondsticos y tome decisiones Utiles, debe
mostrar disposicion y ser capaz de platicar
con individuos de otras areas de la

Smpress

APALANCAMIENTO OPERACIONAL

de costo fijo 3 fin de incrementar los]
rendimientos para los propietarios de I3|

empresa. Loz cambios en el

'EDroceso de planeacion financiera

inicia con los planes financieros 3 largo plaz
o estratégicos. Estos, 3 |z vez, dirigen la
formulacion de los planes y presupuestos a
corto plaz u operativos. Por lo general, los
planes y presupuestos 3 corto pla
implementan los objetivos estratégicos a
largo plazode lacompafia.

palancamiento se reflejan en el nivel del|
rendimienmxri#o asociados
__[ Apalancamiento operativo ]_

describe Iz
ingresos por ventas y las utilidades de Iz
empresa antes de intereses e impuestos, o
UAIl [UAIl es una siga descriptiva pars
utili operativas).

relacion existente entre los|

I 1 1
1.4.1 APALANCAMIENTO 1.4.2.1 ANALISISDEL PUNTO DE 1422 GRADO DE
DE UNA EMPRESA EQUILIBRIO APALANCAMIENTO OPERATIVO
es resultante del uso de activos o fondos] | | 1

nalisis costo-volumen L

(GAO) ].

es empleado por Iz empresa parz (1)
determinar el nivel de operaciones
necesario para cubrir todos los costos
operativos y (2) evaluarla r bilidad

es la medida numérica de
apalancamiento operstive de I3

3sociadaadiversosnivelesde ventas

Punto de equilibrio
operativo

cubrir todos los costos de operacion

[ pronosticos

I
-—{Apalancamiento financiero ]—

De ventas: pradiccion que durants cierto
periodo se elsbora genersimente en el
departamento de marketing.

E se basa en las relaciones observadas

entre |as ventas de |z empresa y ciertos
indicadores economicos externcs cave, como

el producto interno ingreso personal
disponible.
Interno: se basan en un consenso de

prondsticos de ventas obtenidos a traves de
los canales propiosde ventasdelaempresa

se refiere 3 I3 relacion que existe entre las
utilidades antes de intereses e impuestos
(UANl) y sus utilidades por accion comuin
(UPA).

'—[ Apalancamiento total ]"

se refiere a la relacion entre los ingresos por|
ventas de |3 empresa y I35 utilidades por)
accion (UPA).

de |3 empresa

Punto de equilibriou
operativo

El primer paso consists en dividir &
costo de las mercandas vendidas
gastos operativos, entre los costos d
operacion fijosy variables

empresa.

ecuacion

cambio porcentunl en UAI
camb entual en las ventas
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4.1 apalancamiento ]
L
| | |
143 1431 1441
palancamlento Combinacion de pa ancamiento Grado de apalancamiento
flanciero ap?'ﬁgﬁ%?é'ﬁonm Operacional y Financiero ot

I 1 Se fij
jan
-[ concepto ]— Apalancamiento total _[ ]_

tratando de aprovechar las situaciones

como el usopotencialdeloscostos

2 A 3 K es |a medids numérica del apalancami * refleja el efecto combinado del CDF"I_?E*?"NES PMiblé. esc‘abiefiendo
financierosfijos pars incrementar los financiero de una empresa. Puede clcularse apalancamiento, tanto operativo como precics iguales, superiores o inferioresa
efectos decambios en las utilidades de forma similar a la usads pars medir el financiero, sobre |z empresa. los del sector, segin lss ventajas
antes deintereses e impuestos (UAII) grado de apalancamiento operativo de una tecnologicas, de costos, de produccion

sobre |as utilidades por accion (UPA) empresa.
dela empresa..

e l I

Los costos financieros B - Altos apalancamientos ,_| estrategias ]_
1 _cuaaon g . S i e

podrian hallarse dentrodel estado operativos y financieros precios psicolégicos se fundamentan en

o de distribucion que s dispongan.

de resultadosdelacompafia: el m°‘d° snae ei. mercado p“‘fbé .'a
lelinteréssobreladeuday 2 los I cuantia de los precios y en Ia asociacion
dividendos delas acciones presenta un enfoque pars |s obtencidn del que el consumidor hace de los mismos
preferentes. GAF : & 2 % con las caracteristicas o atributos del
* ocasionaran I3 elevacion del spalancamiento producto,
o total. Loopuestoresults, asimismo, aplicable. -
En la UAII CAF= cambio porcentualen GPA B ¥ 1
nla i - - -
cambio porcentual en UAI [Preuos pSICOIOgICOi
Un precio slto se asociz, por lo general, 3 un
Los costosdeben pagarse sinimportar producto o senvicio de calidad. Ls empress)
el monto delas UAll disponil para que quiers prestigiar sus productos debera
pagarlos. El efecto del apalancamiento fijar preciosaltos.
financiero estalqueun incremento en precio redondeado, da | impresion de que se
Ias UAll de |z empresa ocasionaun trata de un producto o senvicio de categoris)
aumentomas que proporcional enlas superioro de prestigio.

gananciasporaccion delaempresa
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