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DE WIQLOR

Una idea original es

aquella que tiene la fuerza

para impulsar el desarrollo

del emprendimiento, es la
idea que diferenciara un
producto con elementos

similares a los de
la competencia, el fact
que dard a los

compradores una razén
para escoger ese producto

y n? otro.
|

Por lo tanto, una

de las vias para encontrar
ideas y oportunidades es
prestar atencién a los

cambios de

todo tipo, tecnoldgicos,

econdmicos,
socioculturales,

I
1.8 DEFINICION

describe que la meta de
elaborar y desarrollar un
plan estratégico es crear
una ventaja competitiva,
agregar factores que
identifiquen y
diferencien a la compania
de sus competidores y le
den una posicién Unicay
superior en
el mercado.
1
La innovacién que tiene
éxito, ya sea técnica,
comercial o de gestion,
siempre es origen de
una nueva creacion de
valor, aunque no la tnica.

or

ambientales, etcétera.

Referencias:
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1.9 GENERACION DE

IDE|AS

A veces ni siquiera es necesario
aportar nada nuevo en términos de
tecnologia o innovacion en el
producto o servicio, simplemente se
trata de tener una estrategia que
permita entrar en el mercado con
ciertas ventajas que le brinden
perspectivas de éxito.

El emprendedor requiere, ademas,
analizar con cuidado:

* El mercado: descripcion del publico
al que va dirigida la propuesta de
valor.

* La experiencia que recibid el cliente:

analisis de la opinién de los clientes
€n cuanto a la propuesta de valor, ya
que es importante recibir
realimentacion directa y veridica.

* El producto o servicio que ofrece al
cliente en términes de caracteristicas
0 atributos de valor para el cliente.

* Las alternativas y las diferencias:
qué otros productos existen en el
mercado y qué hace diferente al
producto que la empresa ofrece.

* Las evidencias o pruebas que tiene
la empresa sobre las ventajas en el
mercado.

|
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NEGOCIOS

Describe la
forma en que una

MODELOS DE NEGOCIOS
|

Tal como hemos senalado,
un modelo de negocio

organizacion crea, captura describe las operaciones

y entrega valor, ya sea
econdmico o social.

Los mas recomendados:

» Analisis FODA (Fuerzas,
Opertunidades,
Debilidades y Amenazas).
» Analisis de la industria y
del mercado (incluso la
competencia).

+ Analisis técnico-
operativo.

de la compania,
incluyendo todos sus
componentes, procesos y
funciones que tienen
como resultado un costo
para la empresa y un valor
para el consumidor.
Innovacion o
diferenciacion:

La razén por la que es
necesario este punto es
que, si la empresa ofrece
lo mismo que sus

+ Analisis organizacional y competidores, entonces

de gestion del recurso
humano.
+ Andlisis financiero.

los consumidores no
tendrian por qué preferirla

Bibliografia: Universidad del Sureste, UDS (2024) Libro de Desarrollo Empresarial.
Licenciatura en Administracion y estrategias de negocios, Chiapas, México. UDS
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MODELOS DE
NEGOCIOS

El modelo de negocio
proporciona
informacion

importante acerca de
la seleccion

de clientes, el producto
o servicio a ofrecer, de
como saldra al
mercado, de los
recursos
necesarios.
Elementos:
*Propuesta de valor:
*Segmento de mercado
*Estructura de la
cadena de valor.
*Generacion de
ingresos y ganancias.
*Posicion de la
compania en la red de
oferentes
{competencia)
*Estrategia competitiva



