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4.1.- Métodos de
recoleccion de datos.

Generalmente

Los investigadores asignan numeros en
forma confiable y valida, ya que estos
transmiten la informacién acerca de la
propiedad que se mide.

Dos principales tipos de criterios.

Existen cuatro caracteristicas que debe
poseer unainformacion valiosa.

Criterio de procedencia: las fuentes se
dividen en internas 'y  externas,
dependiendo del lugar de donde se extraen
los datos.

Relevancia
Calidad
|
Oportunidad

Totalidad

La preexistencia, significa que las fuentes
pueden clasificarse en primarias y
secundarias, dependiendo de que los datos
ya existan o no para quien los buscan.




Es el

Se basan en tres
puntos

Nos referimos a cuatro tipos
de preguntas.
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Es el Se conforma Se refiere a

Cuestionario esti formado por
un conjunto de preguntas y
respuestas que deben estar
organizadas y secuenciadas
correctamente para alcanzar el
mayor grado de eficacia en la
investigacion de mercados.

cuando

También




.9.- Analisis estadistico
bivariable.

Esto simplifica Esta formado Es el

Sobre todo Por lo tanto
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