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INTRODUCCION AL EMPRENDEDURISMO. 

1.1. ESPIRITU EMPRENDEDOR.  

 

 

 

 

 

1.2. CARACTERISTICAS DEL EMPRENDEDOR.     

1.3. TIPOS DE    

EMPRENDEDORES.  

 

 

 

 

 

1.4.  EVALUACION DE LA CAPACIDAD DE EMPRENDER.    



 1.5. CREATIVIDAD Y TERMINOS AFINES.   

 

 

 

 

 

 

1.6. EL 

PROCESO DE LA 

CREATIVIDAD 

 

1.7. TIPOS DE CREATIVIDAD 

Sin embargo, no todos lo hacemos de la misma manera y para darnos cuenta de ello es muy 
valioso el reconocer los 5 diferentes tipos de creatividad: 

• Creatividad mimética. 

• Creatividad disociativa. 

• Creatividad analógica. 

• Creatividad narrativa. 

• Creatividad intuitiva. 

1.8. EQUIPO DE TRABAJO 

Un equipo de trabajo tiene como base un objetivo, un marco normativo y una identidad definida. Las 
habilidades y conocimientos son aportados por todos sus miembros, con interdependencia entre 
ellos para realizar de forma coordinada sus actividades y a través del apoyo mutuo alcanzar sus 
objetivos y metas. 
 



1.9. CARACTERISTICAS DE LOS EQUIPOS EFECTIVOS DE TRABAJO 

 

 

 

 

2.1. PROPUESTAS DE VALOR 

La propuesta de valor es una práctica de marketing cuyo objetivo es transmitir al cliente una idea 

clara, concisa y transparente de cómo determinado negocio puede ser relevante para él. Así, el 

desarrollo de ese argumento es una de las principales etapas del planeamiento. 

2.2. GENERACION DE IDEAS 

¿Qué es la generación de ideas? Básicamente, la creación de ideas implica crear, refinar y recopilar 

conceptos novedosos para los desafíos y oportunidades existentes. Es un proceso de descubrir 

nuevas ideas y soluciones por medio de lluvia de ideas y mapas mentales. 

 

 

 

2.3. MODELOS DE NEGOCIOS 

  

2.4. CARACTERISTICAS DE LOS MODELOS DE NEGOCIOS  

 

 

 

 

 

2.4.1. BAJOS COSTOS 

Low cost es un modelo de negocio que se basa principalmente en la reducción de costes, lo que 

propicia una bajada en el precio de venta. Low Cost ofrece un producto básico, funcional, sin extras, 

pero de la misma calidad que el producto tradicional equivalente.  

2.4.2. INNOVACION Y DIFERENCIACION  



  

2.5. ELEMENTOS DE LOS MODELOS DE NEGOCIOS 

De acuerdo a Alex Osterwalder & Yves Pigneur, los elementos de un modelo de negocio son los 
siguientes: 

• Propuesta de valor. ... 

• Segmentación de clientes. ... 

• Canales de distribución y comunicación. ... 

• Relación con el cliente. ... 

• Flujos de ingreso. ... 

• Recursos clave. ... 

• Actividades clave. ... 

• Red de partners (socios estratégicos). 

2.6. NATURALEZA DEL PROYECTO 

  

2.7. JUSTIFICACION DE LA EMPRESA 

La Justificación del negocio demuestra las razones por las cuales se emprende un proyecto. 
Responde a la pregunta: ¿Por qué se necesita este proyecto? La Justificación del Negocio dirige 
toda la toma de decisiones relacionadas con el proyecto. 

2.8. PROPUESTA DE VALOR, NOMBRE DE LA EMPRESA, DESCRIPCION DE LA EMPRESA 

 

 

  

 

 

 

2.9. ANALISIS FODA, MISION Y VISION DE LA EMPRESA 



 


