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Una vez elaborada la estrategia de marketing es
necesario prever su implementacién a través de un
conjunto de acciones que le den soporte y ejecucion.
Estas acciones deben ir enmarcadas en un horizonte
leir I das de un presup que las
haga realizables.

‘estructuras de la cion, y.
fijar un marco de referencia en el cual

empresa emprenders durante un
daterminado periodo de tiempo.

(" SELECCIONDE )
LA ESTRATEGIA
DEMARKETING

FORMULACION DE LOS
OBJETIVOS Y DE LA
ESTRATEGIA DE
MARKETING.




