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La publicidad se ha convertido,
indudablemente, en toda una
industria  que ha generado
movimientos econdmicos en
los paises donde se ha
desarrollado

La publicidad estimula el
crecimiento del consumo, acelera la
difusion de la innovacién, promueve
la competencia y, a su vez, el
dinamismo inherente en el sector de
la publicidad impulsa el indice del
crecimiento promedio del PIB

Las caracteristicas que la
distinguen de los otros
elementos del mix de
promocion, son las siguientes:

La publicidad y la promocién
de ventas estdn presentes
prdcticamente en cualquier
actividad econdmica y social

Debe prevalecer la distincion
entre las metas mds
generales de la
mercadotecnia y las metas
mds especificas de la
publicidad.

La publicidad representa, para
las empresas, una inversion de
gran importancia,
paraddjicamente, muy poco se
conoce sobre su rol econémico de
mayor alcance

Primero. - La publicidad necesita de un
patrocinador

Segundo. - La publicidad tiene un costo
Tercero. - La publicidad tiene un publico
objetivo

Cuarto. - La publicidad tiene objetivos
que cumplir informar, recordar y
persuadir Quinto. - La publicidad utiliza
medios masivos de comunicacion

Por ello existen en nuestro pais
disposiciones juridicas y
codigos de ética que brindan
un marco de convivencia entre
empresas, consumidores y
usuarios
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