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“ACCTION PROMOCTONAL"

Son el ofrecimiento real de
una prueba gratis de un
producto de reciente
aparicidn a los

consumidores.

Tipos:
e Muestras demostrativas
del producto

e Muestras de juguetes

e Muestra para coleccidn

Ejemplos:
e Cremas
e Farmacos

e La promocion
empresarial es  un
factor  decisivo  al

momento de posicionar
un producto o marca.

» El objetivo fundamental
de las comunicaciones
corporativas es: Crear,
mantener o ampliar, la

credibilidad, la

admiracién y el sentido
de identidad hacia la
empresa

e Es la tecnica de

comercializaciéon donde dos

empresas o mds se unen para

alcanzar un mercado de
consumo mds amplio.

Existen 3 tipos:

e De un sdlo sentido: una
empresa entrega los bonos de
ofra empresa y beneficia sus
clientes.

e De doble Cada

empresa entrega los bonos o

sentido:

cupones de la otra.

* Inversa promocién: donde el
cliente se benificia por la
alianza entre dos o mds

empresas para atraer clientes

por

puntos.

bonos, decuentos o

MUESTRAS

Ventajas:
e Contacto fisico directo
con el producto real

PRUEBALA

e Muy eficaz en e
lanzamiento de
productos nuevos ©
innovados
Desventajas:

e Elevado costo de la
produccién y del envio
de muestras

o El posible perjuicio de
la imagen de marca y
productos

PROMOCIONES
CORPORATIVAS

 Si la empresa ya ha

grupo
de clientes potenciales

identificado al

ya sea para

promocion,
lanzamiento de
productos nuevos,
lanzamiento o)

—

simplemente suvenir
ADQUIERE TU corporativo, necesitard
GARANTIA EXTENDIDA de un prod UC_I_O

NISSAN

promocional que
Con la cual podras extender la garantfa a tu unidad | | egue a | merca CI (@)
hasta por 6 afios 6 125,000 kms. L
objetivo.
PROMOCIONES
CRUZADAS
Ventajas:

e Al presentar éste ftipo de
promociones se dan «
conocer ambos productos.

e El costo es mds bajo ya que
es repartido entre las dos
empresas o las dos gerencias
de marca

* Lo penetracién en el

mercado es mayor

Desventajas
* Refirinedonos a la
presentaciéon de  ambos
productos ésta disminuye ya
gie no se llega a percibir con
exactitud cada una de éstas.
e Pueden producir un
descontento en el

consumidor.
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