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IMPLICACIONES
ECONOMICAS DE LA
PUBLICIDAD.

PUBLICIDAD Y
POLITICA ECONOMICA.

LAS
CARACTERISTICAS
ECONOMICAS DEL
PRODUCTO
PUBLICITARIO

LOS EFECTOS DE LA

PUBLICIDAD SOBRE

LA DEMANDA DE LA
EMPRESA

La publicidad ocupa un lugar importante tant
para empresas como para consumidores en una
economia de mercado

La publicidad, segOn Russel y Lane (1994), se
disefa para predisponer al consumidor para que
compre un producto o un servicio

No obstante, debe prevalecer la distincidn entre
las metas mas generales de la mercadotecnia v
las metas mas especificas de la publicidad.

o La publicidad estimula el crecimiento del

consumo, acelera la difusion de la
innovacion, promueve la competencia vy, a
su vez, el dinamismo inherente en el
sector de la publicidad impulsa el indice
del crecimiento promedio del PIB.

Las caracteristicas que la distinguen de los otros

elementos del mix de promocidn, son las siguientes:

Primero. - La publicidad necesita de un patrocinador
Segundo. - La publicidad tiene un costo

Tercero. - La publicidad tiene un pOblico objetivo
Cuarto. - La publicidad tiene objetivos que cumplir
informar, recordar y persvadir

Quinto. - La publicidad utiliza medios masivos de
comunicacion

« La publicidad y la promociéon de ventas estan

presentes practicamente en cualquier actividad
econdmica y social de forma que el régimen legal
contempla diversos ambitos para asegurar el
marco regulatorio adecuado para estas actividades
publicidad cuenta con una enorme fuerza en todos
los ambitos del mundo en general.
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