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Nombre del Alumno: Jaime Arturo Salinas Ham

Nombre del tema: Merchandising

Parcial: 1° Unidad

Nombre de la Materia: Accién Promocional

Nombre del profesor: Salomén Vazquez Guillen

Nombre de la Licenciatura: Medicina Veterinaria y Zootecnia

Cuatrimestre: 6° Cuatrimestre
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Surgio con la aparicion de actividades de
extablecimientos comerciales, es una
nueva tecnica de venta cuyos ejes
principales son la presentacion, rotacion y
beneficios.

Es la determinacién del lugarmas indicado y apropiado
en el punto de venta considerando la estructuracion
delespacio por familias de productos.

Merchandising
(" Organizacional

Es la determinacion del tamafio lineal de cadaseccion,
reparto lineal en familias, conocer la rotacion del
producto y de larentabilidad del metro lineal, realizar
andlisis comparativos entre marcas y familiasde
productos.

Merchandising
por gestion

Es crear secciones atractivas, buscarmuebles

Merchandis}ng perfectamente concebidos para presentar (géndolas) o
~ de se_ducgl’on Y < exhibir de formaatractiva para asi identificar, informar,
animacion decorar y ganar espacio equilibrando laatraccion de los

cinco sentidos del consumidor.



