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/ La publicidad se ha convertido, indudablemente,
Implicaciones econémicas<e“ toda una industria que ha generado
de la publicidad movimientos econdmicos en los paises donde se

ha desarrollado.
\_

/Aun cuando la publicidad representa, para las empresas, una inversién de gran

Importancia, paraddjicamente, muy poco se conoce sobre su rol economico de
< mayor alcance, las investigaciones recopiladas por la Federacién Mundial de
Anunciantes (WFA), como aglutinadora de estudios de sus diferentes
[asociaciones con diversos mercados de la comunicacion comercial.

Publicidad y politica
econdmica

Accion
promocional -
En un sentido mas especifico, la publicidad es una forma de

Las  caracteristicas | comunicacion impersonal de largo alcance porque utiliza medios

economicas del ™ masivos de comunicacion, como la televisién, la radio, los medios
producto publicitario | impresos, internet.
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Los efectos de la |En muchos paisesen el mundo hay un seguimiento muy

publicidad sobre la Jestricto por parte de organismos publicos y privados en

demanda de la empresa |cuanto a lo que se difunde con propdsitos publicitarios,
para verificar que cumple con las normas establecidas.
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Fuente de consulta: Antologia, UDS, libro de desarrollo humano







