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A Incremento de la demanda de productos
La publicidad en el mejor de !os Incremento del PIB
Implicaciones economicas G205, EIEIED e L

o manejada, tiene como i i6 - i
de la publicidad ) Mayor inversion nacional y extranjera en

SoliEsElEGEl logica el condiciones de libre competencia
incremento de las ventas.

Disminucion de precios de mercado

Consumo

w " La publicidad estimula el crecimiento del consumo,
PUbl'C'd?d y politicas acelera la difusion de la innovacion, promueve la
economicas competencia y, a su vez, el dinamismo que es W&
inherente en el sector de la publicidad impulsa el
indice haciendo un crecimiento promedio del PIB.

Innovacion

Competencia

Efecto del impulso sectorial

La publicidad necesita de un patrocinador

Publicidad y p°|lt'cas La publicidad es un componente de las

economicas diferentes  actividades de |la
Caracteristicas econémicas mercadqtecnia, especificamente de la
promocion, que sirve para comunicar
el mensaje de un patrocinador
identificado a un publico especifico.

La publicidad tiene un costo

S8 La publicidad tiene un publico objetivo
del producto publicitario

La publicidad tiene objetivos que cumplir

La publicidad utiliza medios masivos de
comunicacion

La publicidad cuenta con una enorme fuerza en todos
los ambitos del mundo en general. La publicidad no

Efectos de la publicidad sobre manipula, ni tampoco obliga, simplemente persuade,
la demanda de la emoresa BB v en algunos casos la publicidad con sus diferentes
P estrategias muchas veces llega a convencer al publico

a consumir un determinado producto.

Fuente de consulta: Antologia, UDS. Accién promocional




