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El producto se pone al alcance
del consumidor eliminando el
mostrador y el dependiente.

Se basa en lo visual con un 80% de

atraccion, ademas del logo, forma,
imagen y la marca. Surge con la aparicion
de actividades en establecimientos > El  vendedor actla como
MERCHANDISING comerciales, siendo ligada al comercio consultor, por lo que su

tradicional en comercio libre. Teniendo participacion no es imprescindible
una nueva técnica de venta cuyos
principales ejes son la presentacion,

rotacion y beneficios. > Se generaliza la venta en régimen

de libre servicio y aparecen las
grandes superficies.

Es la determinacion del lugar mas indicado y
MERCHAN Merchandising de apropiado en el punto de venta considerando la
DISING organizacién estructuracion del espacio por familias de productos.

Determinacion del tamano lineal de cada

TIPOS DE
MERCHANDISING

0-q seccion, reparto lineal en familias, conocer la
Merchandising por - -

D rotacion del producto y de la rentabilidad del
gestion metro lineal, realizar analisis comparativos

entre marcas y familias de productos

Es crear secciones atractivas, buscar muebles
Merchandising de perfectamente concebidos para presentar o

seduccion y animacion exhibir de forma atractiva para asi identificar,
informar, decorar y ganar espacio

equilibrando la atraccion de los cinco

sentidos del consumidor




