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\_ EMPRESA

/EFECTOQ DE LA PUBLICIDAD\

Incremento de la demanda de productos:

en los paises donde se hace publicidad y cuyos
indices cuantitativos senalan que el volumen de la
actividad es alto, existe una mayor demanda de
productos que en aquellos donde dicho volumen
es bajo

Los sectores en los cuales las inversiones en publicidad
son las mas elevadas son también aquellos sectores en
los cuales el consumo crece mas en términos de
volumen. En consecuencia, estos sectores contribuyen
mas, proporcionalmente, al crecimiento econémico en
general que otros sectores.

En un sentido mas especifico, la publicidad es una forma
de comunicacién impersonal de largo alcance porque
utiliza medios masivos de comunicacién, como la
television, la radio, los medios impresos, internet, etc., y
cuyas caracteristicas que la distinguen de los otros
elementos del mix de promocién

/La publicidad no manipula, ni tampoco obliga,
simplemente persuade, y en algunos casos la publicidad
con sus diferentes estrategias muchas veces llega a
convencer al publico a consumir un determinado

J

producto, bien sea por curiosidad o bien porque en

\definitiva hubo un interés hacia el producto o servicio.




