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dad estimula el crecimiento del consumo,

acelera la difusién de la innovacion, promueve la
< competencia y, a su vez, el dinamismo inherente en el

la publicidad impulsa el indice del crecimiento
del PIB.

En politica, una publicidad electoral es el uso de
la campafa de publicidad a través de los medios
de comunicacién para influir en el debate politico

Gltima instancia, en los electores.

d informativa proporciona informacion objetiva sobre las caracteristicas, beneficios

o precios de un producto o servicio. Puede aumentar la elasticidad de la demanda al hacer
gue los consumidores sean mas conscientes de las alternativas y sustitutos disponibles en el
publicadad | mercado.
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La publiccidad necesita un
pratocinador

La publicidad tiene un
publico

La publicidad tiene objetivos
que cumplir
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