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A La publicidad se ha convertido, Entre los aspectos econdmicos de la z
indudablemente, en toda una 4J5 publicidad podemos mencionar los
industria que ha generado .'é}mi’ siguientes: Incremento de la demanda !

movimientos econdmicos en los i de productos, Incremento del PIB,
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ad

en condiciones de libre competencia y !
Disminucidn de precios de mercado
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D . ) .} Consumo: aquellos sectores en los cuales el consumo
Aun cuando la publicidad ¥ La  publicidad  estimula el iif ) q T »
{6 #f crece mas en teérminos de volumen Innovacion: ¥

representa, para las r crecimiento del consumo, acelera la

% )
. .7 . .7 ‘
| empresas, una inversién de ‘;‘. difusion de la innovacidn, promueve ,3: ) .
) ey . wofl desarrollo, Competencia: la competencia, un factor !
gran importancia, &) la competencia y, a su vez, el = ) ) . .
= . . "I reconocido como impulsor del crecimiento, es mas
paradgjicamente, muy poco @ dinamismoinherenteenelsectorde Zgf ) ) .
i - . . 5 dinamica, Efecto del impulso sectorial: La publicidad,
se conoce sobre su rol “f la publicidad impulsa el indice del &% =

é
publicidad como en innovacién y en investigacion y 5
E
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E )K crecimiento promedio del PIB

como un sector de la economia por pleno derecho, 5
es un multiplicador del crecimiento econémico b
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." Tercero: La publicidad tiene un publico '.,‘
objetivo: Si bien, la publicidad se caracteriza @4
" ‘j por utilizar medios de comunicacién masivos,
también va dirigida hacia un segmento en
:. particular. cuarto: La publicidad tiene |
' objetivos que cumplir, informar, recordar,
persuadir, quinto: La publicidad utiliza
_":" medios masivos de comunicacion: =
Dependiendo del publico objetivo al que se
quiera llegar y de los recursos disponibles ol

En un sentido mas especifico, la
publicidad es una forma de
comunicacion impersonal de
largo alcance porque utiliza
medios masivos de comunicacion,
como la television, la radio, los
medios impresos, internet, etc.

Primero: La publicidad necesita de
un patrocinador: Es decir, alguien
interesado en informar, recordar o
persuadir a un publico objetivo,
acerca de sus productos. Segundo:
La publicidad tiene un costo: El cual,
varia de acuerdo al tipo de medio de
omunicacion que se va a emplear
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P e e S v,.,-.f!'.’Ff' La ética y los nifios La publicidad dirigida al segmento &l
3 g ot - ! : 'ﬁy:ﬁ““%‘-ﬁ # de los nifios es un tema controversial, y esto dio lugar a 4";"
En muchos paises en el mundo = ciertas reglamentaciones, Las regulaciones Publicidad
hay un seguimiento muy "JIV} ' : *} reglamento se refiere a las leyes y normas que definan

estricto  por parte de Raf tampoco  obliga, ~simplemente ;& la forma en que los productos pueden ser objeto de g
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La publicidad no manipula, ni

Los efectos
de la
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publicidad & organismos publicosy privados ;?‘ persuade, y en algunos casos la_Zgi publicidad en una regién en particular, Las i
sobre la 4 en cuanto a lo que se difunde ,. publicid?d con sus diferentes "‘ promociones y las RRPP: consiste en incentivos de corto ki
demanda & con propdsitos publicitarios, } estrategias muc,ha:e veces llega ag ‘ plazo, a los consumidores, a los miembros del canal de
e la _‘ para verificar que cumple con ;é convencer al publico a consumir "*“4 distribucién o a los equipos de ventas, Organismos que A
y : empresa g&' las normas establecidas :' ifi protegen al consumidor: : la ley general de proteccién i
b e e et s o parsae ey R I R 83 Rt BN Nipadeps a los derechos del consumidor y el usuario R




